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Baggrund

1. Destinationsselskabet Toppen af Danmark er ejet
af Hjarring, Frederikshavn og Leesg kommuner,
samt fonden Toppen af Danmark der er
repraesentant for omradets turistforeninger.

2. Toppen af Danmark gnsker som en del af
helarsturismeprojektet Naturen+, at gennemfare
en kendskabsanalyse for at afdeekke

malgruppens interesse, kendskab, barriere for at W s
besgge den nordlige del af Danmark som y di’
turistmal pa alle tider af &ret. T ,
3. Sigtet med undersggelsen er at give ny viden, ' R P\

input og anbefalinger til turismeerhvervet i

destinationen i forhold til deres fremadrettede 3 1
arbejde med udvikling og synligggrelse af deres - e e
oplevelsestilbud.

4. Undersggelsen kan anskues som forbrugerens
input og tegne den oplevede virkelig som
malgrupperne har af omradet som turistmal.
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Metode

| alle lande blev der gennemfgart online
interview med rekruttering via TNS
online-paneler i de respektive lande.

Undersggelsen er designet sdledes at
der sikres repraesentativitet i de udvalgte
dele der er inkluderet i hvert enkelt land.

Dette er sket ved stratificeret
udveelgelse og vejning efter
befolkningens sammensaetning pa ken,
alder, geografi samt uddannelse.

Samtidig er der sikret at der er
gennemfart et tilstraekkeligt antal
interview i hvert af de udenlandske
regioner til at undersggelsen kan
afdeekke hvert enkelt omrades
karakteristika med tilstreekkelig statistisk
sikkerhed
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Antal interview

Danmark: 1000 repreesentative interview
fordelt over hele landet - ingen screening.

For de gvrige lande har der veeret opsat et
screeningskriterie der sikrer at man kunne
forestille sig at besgge Danmark med
minimum en overnatning indenfor de naeste

3ar

mrader Tysklan . : :
omr Y wg’”w R Norge: 750 interview indenfor fglgende
b i fylker: Hordaland, Rogaland, Vest-Agder,
A Aust-Agder, Telemark, Vestfold , @stfold,
vy YA Y Akershus, Oslo, Buskerud.

Sverige: 850 interview indenfor fglgende
l&n: Hallands, Vastra Gotalands &
Varmlands lan

Tyskland: 1000 interview indenfor fglgende
V.- bundeslander : Schleswig-Holstein,

- [ Hamburg, Bremen, Nierdersachen ,
2 Mecklenburg -Vorpommern & Berlin
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Malgruppe

Starrelser og karakteristika for potentielle udenlandske
feriegaester til Nordjylland
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Malgruppe EE "*

=
¥.

Vestlandet Sgrlandet @stlandet

Kunne forestille sig % 80% 96% 84%

ferie i Danmark
indenfor de neeste

3ar m 684.000 255.265 1.959.720

Nordjylland som O/
0

omrade man
kunne teenke sig at

e G A m 287.280 163.369 881.874

42% 64% 45%

Veerdi:

e 26.175 26.096 24.148

arlige forbrug pa
ferier

Naesten alle fra Sarlandet kan forestille sig en ferie i Danmark indenfor de naeste 3 ar, dog er praeferencen overfor Nordjylland som omrade man
kunne teenke sig at besgge teet pa den hos Vestlandet og @stlandet.
@stlandet har en betydeligt starre befolkning end Vestlandet og Sgrlandet og dermed er antallet af personer der kunne teenke sig at besgge
Nordjylland indenfor de nzeste 5 ar starre, ligesom det samlede hustandsforbrug pa ferier i netop dette omrade er det markant sterste og
understreger det Nordjyske potentiale i denne del af Norge.
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Profil dde interesserede I Nordjylland

1,
e, %
61,55,
+ Total ¥@ o Se
Mand 48,7% 475% |4
” Kvinde 513% | 525%
er > . Udover forskellen illustreret tidligere, der viser
blering e 18,2% at folk fra Sgrlandet i hgjere grad end de
_ Shal = 0 2% 2079 gvrige er interesserede i ferie i Nordjylland,
: mg.fer og rar ks L7 viser profilen p& den norske turist der kunne
Familier 37,8% 37,2% teenke sig at besgge Nordjylland indenfor de
Gra Guld 26,4% 23,9% naeste 5 ar, en overrepraesentation af
210.000 L|v_sfasen odet gr - guldo ( ver
hvorimod der er en underrepraesentation i
Indbyggere forhold til oUnder Etabl er er 3
10.-500.000 ingen bgrn).
SIS Il[e BN Indbyggere
Ellers kan man sige at profilen viser, at den
Mere end . A
gruppe nordmeend der er interesseret i ferie i
500.000 Nordjylland i h 3] grad |l igner den oal mi |
indbyggere nordmand. Der er dog i lidt hgjere grad
ande <7.499 DKK 12,5% 14,1% folk med et arligt ferieforbrug p& mellem 7.500
srlice 500-14.999 29.2% 26.6% 0og 15.00Q DKK samt deom med et hgjt
ferieforbrug i husstanden pa mere 25.000 kr.
erieforbrug 15.000-25.000 35,6% 38,6% o 1
arligt.
D 25.000 DKK 2@ 20,7%
Jeg er den
primeere 46,9% 45,8%
initiativtager
o : Jeg pavirker 27.2% 283%
beslutningen
el Jeg bor alene
2B 0g bestemmer
17,3% 16,8%
derfor helt
selv
Ingen af disse 6,0% 6,8%
9




Malgruppe

Vastra .
Halland Gétaland Varmland

Kunne forestille sig 89% 90% 77%

ferie i Danmark

indenfor de neeste

3ér mm 257.210 1.350.000 210.595

Nordjylland som O/
0

omrade man
kunne teenke sig at

Y | 156.898 918.000 136.887

62% 68% 65%

Veerdi:

Husstandens _ 23.705 22.123 19.925

arlige forbrug pa
ferier

| Vastra Gotaland kan 90 % forestille sig ferie i Danmark.
Andelen af de der ser Nordjylland som et omrade de kunne taenke sig at besgge indenfor de kommende 5 ar, er ligeledes en smule hgjere end
andelen for Halland og Varmland.
Den hgje praeference sammen det markant starre befolkningsantal betyder at det samlede ferie forbrug i Vastra Gétaland hos husstande der kunne
forestille sig at besgge Nordjylland pa ferie er det suvereent starste.
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Profil dde interesserede I Nordjylland

e
(s, %
+ Totale | Ssg
0,
and 51,5% 478% A
0
Kvinde 48,5% 52,2%
nder
. 10,9% 13,5%
blering
ase Singler og Par] 20,5% 19,3%
Familier 39,0% 38,8%
Gra Guld 29,7% 28,4%
<10.000
26,5% 27,8%
Indbyggere
10.-500.000

51,6% 50,6% L .
SEUIREIalol Indbyggere Den svenske profil viser en lille

overrepraesentation af maend i forhold til

Mere end . .
interesse for at besgge Nordjylland.
500.000 21,7% 21,1%
indbygager Nar det kommer til Livsfase er der feerre i
ande 499 DKK 10,89 14,3% segmentet oUnder Etableringo i forhold
arlige 7.500-14.999 24.4% 22.8% andelen af dette segment i den totale

stikpragve. Der er ligeledes en

erie 15.000-25. 42,5% 41,8% . o 1
b >.000-25.000 % 8% underrepraesentation af folk med et lavt arligt

L >25.000 DKK 22,4% 21,1% ferieforbrug i husstanden.
Jeg er den
primeere 41,7% 40,0%
initiativtager
ne : Jeg pavirker 38 6% 37.3%

beslutningen
Jeg bor alene

og bestemmer
derfor helt
selv

13,0% 13,2%

Ingen af disse 5,9% 6,9%

11

A S555555es



Malgruppe

Kgben- | |Sjeelland Born- Evn Syd- Dst- Vest- Nord-
havn ex. Kbh. holm y jylland jylland jylland jylland

Kunne forestille sig /O - = = - - - - -

ferie i Danmark
indenfor de neeste

3ar m 1.220.122 1.304.201 46.016  504.969  738.684 845248 438367  605.479
I

by, 0 46% 47% 38% 56% 52% 56% 46% 39%
kunne teenke sig at

besgge indenfor de

¢ m 565.395 612.974 17.486 252.485 384.116 473.339 201.649 236.137
kommende 5 ar / ‘

Veerdi:
Husstandens

b PKKgns.19.586 19.687 18.066 16.770 15.134 19.366 18.531 16.513

ferier

Bornholm og Nordjylland er de to regioner hvor der er feerrest der ser Nordjylland som et omrade man kunne teenke sig at besgge indenfor de
kommende 5 &r. Nordjylland er en historie for sig, da forbrugeren ikke opfatter sig selv som feriegeest i eget omrédet i ogsa selvom man overnatter
udenfor hjemmet.Nar det geelder Bornholm, er det hgjest sandsynligt at afstanden til Nordjylland der baerer den sterste del af forklaring for den lave

preeference.

Sjeelland ex. Kbh. og Kgbenhavn er de to omrader, hvor det gennemsnitlige husstands forbrug pa ferier er hgjest. Samtidig er det de to omrader
hvor der er det stgrste antal potentielle turister findes, séledes at det nordjyske potentiale overordnet set ma siges at vaere starst i de to omrader.
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Profil o0de interesserede i Nordjylland

+ Total
Mand 48,0% 49,1%
Kvinde 52,0% 50,9%
Under
. 9,1% 12,2%
Etablering
Livsfase Singler og Par| 21,6% 21,6%
Familier 36,5% 36,9%
29,3%
32,4%
. 47,3% Lo .
Urbanisering Den danske profil viser en hgjere andel aldre
Mere end samt mennesker der bor i sma-/mellemstore
byer har interesse i Nordjylland.
500.000 19,9% 20,3%
indbyggere Der er en overrepraesentation af husstande
Husstandens F@EINAA 34,0% 38,5% med et arligt ferieforbrug pa mellem 15.000 og
arlige 7 500-14.999 23 8% 23 8% 25.000 DKK. Ligeledes beskriver malgruppen

sig selv i hgjere grad som veerende influent

q 9 P
U (Ll '5-000-25.000 end initiativtager i forhold til husstandens

32,9% 27,2%

DKK >25.000 DKK 9,3% 10,4% feriebeslutninger.
Jeg er den
primeere 36,2% 36,8%

Beslutnings- _ ) 40,1%
rolle i
husstanden

Jeg bor alene

og bestemmer
12,7% 13,8%
derfor helt

selv

Ingen af disse 6,2% 6,9%
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Malgruppe

Schleswig
-Holstein

Nieder- Mecklenburg-
Hamburg Bremen sachsen Vorpommern

Berlin

ﬁ.
Kunne forestille sig % 65% 7% 75% 65% 63% 65%
ferie i Danmark
indenforq,e neeste . o
o m 2.210.000 2.179.100 1.312.500 422.500 5.040.000 1.105.000
I

e, Y00 23% 34% 34% 31%  24%  23%

omrade man
kunne teenke sig at
besgge indenfor de

kommende 5 &r m 508.300 740.900 446.300 131.000 1.209.600 254.150

Veerdi:

ClesERETE gns. 1.694 1.717 1.851 1.572 2.012 2.055

arlige forbrug pa
ferier

| Berlin og Mecklenburg-Vorpommern kan kun 23% teenke sig at besgge Nordjylland indenfor de kommende 5 ar.
Niedersachsen har det hgjeste samlede ferieforbrug af de 6 undersggte regioner men har ogsa det laveste procentvise antal der kunne forestille sig
ferie i Danmark indenfor de naeste 3 ar i samlet set har dette Bundesland dog det markant stgrste omsaetnings potentiale.
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/
X, %
Total "/ O
[ s18% | '
e
45,4% 48,2%
. 21,6% 23,1%
Etablering
q [
Livsfase |ng-lfer og Par 39@- 28,8%
Familier 37,9% 40,6%
Gra Guld 6,7% 7,4%
<10.000
29,7% 28,6% . . .
Indbyggere Tyskerne med interesse for Nordjylland er i
10.-500.000 hgjere grad maend og de kommer frg starre
Uiesiiieatis] | inds 36,8% 39,3% byer med mere end en halv million
CA Indbyggere indbyggere.
33,5% > 31,8% Malgruppen adskiller sig desuden en smule pa
ferieforbrug med en overrepraesentation af
T _?" husstande med et arligt ferieforbrug p& mellem
Husstandens 0,4% 30,9% ) :

. 00 00 15.000 og 25.000 DKK. Ligeledes beskriver
arlige 30.0% 311% malgruppen sig selv i hgjere grad som
ferieforbrug i (4t : m 27,9% veerende initiativtager i forhold til husstandens

DKK 0 7% 10.1% feriebeslutninger.
47,8% > 43,4%
Beslutnings- 60 AUre 32,8% 36,0%
i beslutningen
rolle i Jeg bor alene
husstanden og bestemmer
11,6% 11,2%
derfor helt
selv
Ingen af disse 7.8% 6,3%
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| Vastra Goétaland er procentdelen af de der kunne teenke sige at
besage Nordjylland pa ferie inden for de naeste 5 ar den hgjeste
af de undersggte regioner i alle lande, nemlig 68  %.

| Sgrlandet er der hele 96% der kan forestille sig at holde ferie |
Danmark indenfor de nzeste 3 ar. Det er den hgjeste procentdel
af alle regionerne .

| Tyskland finder man det laveste gennemsnitlige ferieforbrug,
faktisk har Tyskland alle de 5 regioner med lavest ferieforbrug.
Kun hos Mecklenburg -Vorpommern finder man et forbrug der er
- hgjere end en af de andre landes regioner (Sydjylland ).

De tre regioner med hgjeste gennemsnitlige ferieforbrug ligger
alle i Norge .

De 6 regioner i Tyskland er ogsa de 6 der har den laveste
procentdel af de der kunne taenke sig at besgge Nordjylland
indenfor 5 ar, af disse 6 er ligger Berlinog  Mecklenburg -
Vorpommern lavest med kun 23%. :
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| | ' Attraktivitet af danske ferie
_ destinationer
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Ferieomrader i Danmark du

dig at besgge.

kunne teenke

80%
® Q3 Hyvilke ferieomrader
i Danmark kunne du
46% teenke dig at besgge
42% 0 40% inden for de
36% 39% kommende
2394 27% 27% 26% 5 ar?
T T T -
> > > > N & o o
~ & ,Qo . \\,§ . §§ \\,§ &d) be“ £ 6\4’ b'k‘:-"" Q4 Hvilke ferieomrader
,35\ N EN S \\@ S & bf< & R i Danmark regner du
RS ¥ ® % ¢ & § med, at du aldrig vil
§9 & besgge?
é\b
N
o€

Kabenhavn er det ferieomrade flest kunne taenke sig at besgge inden for 5 ar.
Naesten 40% af Nordmaendende kunne ikke teenke sig at besgge nogen af de foresladede feriemal inden for 5 ar.
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Ferieomrader i Danmark du kunne taenke
dig at besgge.

78%

66% ® Q3 Hvilke ferieomrader

0 i Danmark kunne du
23% teenke dig at besgge
a7, 44%  inden for de
33% 34% 33% 0 kommende
30% 5ar?
13%
0% % sod
[

o N » @ @

A Q) . - o
~ \\® ~(\o . \\,§ . §§ \\fz? {@ NG £ 6@9 b&* Q4 Hvilke ferieomrader
,35\ N EN S \\@ S Qé\ bf< & R i Danmark regner du
RS ¥ ® ¢ & § med, at du aldrig vil
O N besgge?
>
&
N
g
Kgbenhavn er det ferieomrade flest kunne teenke sig at besgge.
Men kun 12% flere end de der kunne teenke sig at besgg Nordjylland.
Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Attraktivitet af danske ferie destinationer 19
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Ferieomrader i Danmark du

dig at besgge.

kunne teenke

49%  50%
41%  40%
37% ro, 37% i 34%
(] 29% 2504
0
T T - T .
o Qo Qo o N » @ @
S S N N S N S ® X >
N N S S R 3 & & %
& O % % < o @ A\
S Q o ) S 3 IS
< = v & &
o N
N
&
N
&
oY

® Q3 Hyvilke ferieomrader
i Danmark kunne du
teenke dig at besgge
inden for de
kommende
5ar?

Q4 Huvilke ferieomrader
i Danmark regner du
med, at du aldrig vil
besgge?

Bornholm og Nordjylland er de ferieomrader i Danmark flest danskere kunne teenke sig at besgge.
Flere | Danmark vil hellere besgge Fyn/@er end Kgbenhavn.
34% i Danmark svarer at de ikke vil besgge nogen af de danske ferieomrader.

e

A
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Ferieomrader i Danmark du kunne taenke
dig at besgge.

® Q3 Hyvilke ferieomrader
i Danmark kunne du

)

53% teenke dig at besgge
inden for de
kommende

27%  29% 260 29% i 31%  30% g
22% 23%
ey 17%
1% .
o N Q> o> o 3 N & @ @
~ §§ {90\ . §§ . §§ . $§ &d) {\Q'z? £ 6\4’ b@-"" Q4 Huvilke ferieomrader
S S S S S S N b5< P R i Danmark regner du
R ¥ ® ¢ & f med, at du aldrig vil
b\\'o & besgge?
&
&
o

Kgbenhavn er mest populeert i de undersggte Tyske regioner.
Bade Bornholm og Sydjylland er der flere der kunne teenke sig at besgge end Nordjylland.
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Opsamling @Attraktivitet af omrader

Kgbenhavn er det ferieomrade flest har lyst til at besgge i
Sverige, Norge og Tyskland. | Sverige og Norge er
Nordjylland nummer 2 .

| Danmark er Bornholm og Nordjylland de mest populzere .
| Tyskland vil flere hellere besgge Sydjylland og Bornholm
end Nordjylland .

Tyskland har den laveste gennemsnitlige procent af
ferieomrader i Danmark de kunne teenke sig at besgge
inden for de kommende 5 ar.

Kgbenhavner det ferieomrade flest i Danmark aldrig
regner med at besgge som feriemal (primeert pga. sa
mange selv bor i byen).

Nordjylland er mest populeert i Sverige hvor 66% kunne
teenke sig at besgge omradet inden for de kommende 5 ar.

4930
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Har du besggt Nordjylland med minimum en
overnatning?

Tyskland Danmark
® Har besagt inden for de

seneste 5 ar

= Har besagt, men for mere
end 5 ar siden

= Har aldrig besagt

m Ved ikke/Husker ikke

Norge Sverige

Fire lande med meget forskellige karakteristika i forhold til besgg i Nordjylland. Danskerne har naturligt i langt hgjere grad end de gvrige besggt
Nordjylland. Sverige og Norge ligger side om side og distancerer Tyskland klart i forhold til besag.
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Hvor godt kender du
falgende danske feriemal?

Kgbenhavn

Nordjylland

Dstjylland

Vestjylland

Sjeelland/Lolland Falster
- eksl Kgbenhavn

Sydjylland

Bornholm

Fyn/@er

m Kender godt = Kender kun lidt = Darligt kendskab

Kabenhavn er det danske feriemal de adspurgte i Norge har bedst kendskab til, kun 11% har et darligt kendskab hertil.
Af de gvrige danske feriemal er der bedst kendskab til Nordjylland.
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Hvor godt kender du
falgende danske feriemal?

Kgbenhavn

Nordjylland

Bornholm

Sjeelland/Lolland Falster
- eksl Kgbenhavn

Dstjylland

Vestjylland

Sydjylland

Fyn/@er

m Kender godt = Kender kun lidt = Darligt kendskab

| Sverige er der kun 6% der har darligt kendskab til Kebenhavn. Igen er Nordjylland det feriemal udover Kabenhavn hvortil der er bedst kendskab.

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Kendskab til og besgg af danske feriedestinationer 26
> gallup Poreessss
ﬁ OO



Hvor godt kender du
falgende danske feriemal?

Kgbenhavn

Nordjylland
Vestiylland - [EEEAToa I ese s
ostyland [T e 2%

Fyniger |ISO0 s 2w
Sydjylland  [EEEENSE0 I o 2%
Bonhoim  |EEEISEs s 2%

Sjeelland/Lolland Falster
- eksl Kabenhavn —

m Kender godt = Kender kun lidt = Darligt kendskab

Kendskabet til de danske feriemal er generelt og meget naturligt hgjt i Danmark og uden de store udsving og afvigelser.
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Hvor godt kender du
falgende danske feriemal?

Kgbenhavn

Sydjylland

Vestjylland

Nordjylland

Bornholm

Sjeelland/Lolland Falster
- eksl Kgbenhavn

Fyn/@er

dstjylland

m Kender godt = Kender kun lidt = Darligt kendskab

| Tyskland er der, udover Kgbenhavn, bedre kendskab til Sydjylland og Vestjylland end til Nordjylland som feriemal.
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Hvilke af falgende nordjyske attraktioner 0og natur - ;[3‘
seveerdigheder kender du eller har du hgrt om?

(X1

62%
57%

Aalborg Zoo

Farup Sommerland
Grenen - Skagen
Skagens Museum
Nordsgen Oceanarium
Den Tilsandede Kirke i Skagen
Anchers Hus

Seeby Museum

Laesg Saltsyderi
Rabjerg Mile
@rnereservatet
Maarup Kirke

Rubjerg Knude
Barglum Kloster
Voergaard Slot
Bangsbo Museum
Action House

Farm Fun

Ingen af disse

= Hvilke af fglgende nordjyske
attraktioner og naturseveerdigheder
kender du eller har du hgrt om?

Aalborg Zoo er den seveerdighed flest af de adspurgte i Norge kender.
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Hvilke af de Nordjyske attraktioner du
Kender, har du besggt og/eller lyst til at
nesgge?

Aalborg Zoo

0,
AV 34%

Skagens Museum 5%, 5305
Farup Sommerland 34%
Grenen - Skagen 31%
Nordsgen Oceanariet 2204
Den tilsandede kirke i Skagen 24%

Saeby Museum
Leesg Saltsyderi

@rnereservatet m Vil gerne besgge
Maarup Kirke Har besggt

Anchers Hus
Barglum Kloster
Rubjerg Knude
Rabjerg Mile
Voergaard Slot
Farm Fun

Bangsbo Museum

Action House

Aalborg Zoo og Farup Sommerland ogsa de attraktioner flest har besggt, samtidig er Aalborg Zoo den seveerdighed flest gerne vil besgge.
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Hvilke af falgende nordjyske omrader
eller byer kender du eller har du hgrt
om som feriested?

Skagen | 7%

Hirtshals | 2%
Frederikshavn | 82%
Lokken (I 60%

Hjgrring (I 50% = Hvilke af fglgende nordjyske omrader
. eller byer kender du eller har du hart
Leesg [ 27% om som feriested?

Seeby | 25%
Lonstrup [N 17%

Tversted [ 7%

Ingen af disse F 4%

Skagen, Hirtshals og Frederikshavn er kendte i Norge.
Tversted er der ganske f& der kender til.
Meget f& kender ingen af de listede omrader/byer.
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Hvilke af fglgende nordjyske attraktioner og natur -
seveerdigheder kender du eller har du hgrt om?

67%
66%

Grenen - Skagen
Skagens Museum
Aalborg Zoo

Farup Sommerland
Den Tilsandede Kirke i Skagen
Anchers Hus
Nordsgen Oceanarium
Seeby Museum
Réabjerg Mile
@rnereservatet

Leesg Saltsyderi
Maarup Kirke

Barglum Kloster
Rubjerg Knude
Voergaard Slot
Bangsbo Museum
Action House

Farm Fun

Ingen af disse

= Hvilke af fglgende nordjyske
attraktioner og naturseveerdigheder
kender du eller har du hgrt om?

| Sverige er der flest af de adspurgte der har kendskab til Skagen; Grenen og Skagens Museum er de to hvortil der er bedst kendskab til, og Den
Tilsandede Kirke og Anchers Hus er begge placeret hgjt med henholdsvis 5. og 6. hgjeste kendskabs andel.
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nesgge?

Skagens Museum
Aalborg Zoo

Farup Sommerland
Anchers Hus

Grenen - Skagen
Nordsgen Oceanariet
Saeby Museum

Den tilsandede kirke i Skagen
Leesg Saltsyderi
drnereservatet
Réabjerg Mile
Barglum Kloster
Maarup Kirke
Voergaard Slot
Action House
Rubjerg Knude
Bangsbo Museum
Farm Fun

Hvilke af de Nordjyske attraktioner du
Kender, har du besggt og/eller lyst til at

0
19% 44%

0
17% 2506

)
13% 2204

0
13% 2304

0
11% 58%

0
9% 17%

7%
6%

0,
S 30%
4%
4%

0
3% 11%

4%

4%

Vil gerne besgge
Har besggt

Hele 58% har besggt Grenen, men Skagens Museum er den sevaerdighed flest i de undersggte regioner i Sverige vil besgge. Ellers er der stgrre

andele der er tiltrukket af Aalborg Zoo, Farup Sommerland og Anchers Hus end der er for Grenen.

tng A
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Hvilke af falgende nordjyske omrader
eller byer kender du eller har du hgrt
om som feriested?

Skagen _ 94%

Frederikshavn | 89%
Lokken (I 1%
Hirtshals ~ |EE 55%

Leeseg [ 48% = Huvilke af falgende nordjyske omréader
. eller byer kender du eller har du hart
Hirring | 35% om som feriested?

Seeby | 31%
Lonstrup [ 15%

Tversted | 8%

Ingen af disse P 2%

Skagen har mange i Sverige kendskab til.
Meget fa kender ingen af byerne.
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Hvilke af fglgende nordjyske attraktioner og natur - .
seveerdigheder kender du eller har du hgrt om? T2

Grenen - Skagen 93%
Den Tilsandede Kirke i Skagen 87%
Rabjerg Mile 86%
Farup Sommerland 82%
Aalborg Zoo 75%
Skagens Museum 67%
Nordsgen Oceanarium 60%
Anchers Hus 56%
Leesg Saltsyderi 56% = Hvilke af felgende nordjyske
Rubjerg Knude 54% attraktioner og naturseveerdigheder
Barglum Kloster 47% kender du eller har du hgrt om?
drnereservatet 47%
Maarup Kirke 41%
Voergaard Slot 22%
Bangsbo Museum 21%
Saeby Museum 15%
Action House 9%
Farm Fun 7%
Ingen af disse 2%

| Danmark er der hele 93% der kender eller har hgrt om Grenen pa Skagen, hvilket ogsa er den seveerdighed der er bedst kendskab til.
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nesgge?

Leesg Saltsyderi
Aalborg Zoo
drnereservatet
Nordsgen Oceanariet
Skagens Museum
Barglum Kloster
Farup Sommerland
Anchers Hus

Rabjerg Mile

Den tilsandede kirke i Skagen
Grenen - Skagen
Rubjerg Knude

33%

41%

37%
42%

45%
36%
69%
70%

41%

Hvilke af de Nordjyske attraktioner du
Kender, har du besggt og/eller lyst til at

82%

m Vil gerne besgge
Har besggt

Maarup Kirke 28%
Bangsbo Museum
Voergaard Slot
Saeby Museum
Action House
Farm Fun

Leesg Saltsyderi er den Nordjyske seveerdighed flest i Danmark har lyst til at besgge. Det er samtidig den seveerdighed flest gerne vil besgge i
forhold til hvor mange der har besggt den.
Greneni Skagen er den seveerdighed flest har besggt, nemlig hele 82% dog er der kun 14% der gerne vil besgge denne.
Der er aenerelt flere oHar besBato end der er oVil aerne besRae
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Hvilke af falgende nordjyske omrader

eller byer kender du eller har du hgrt

om som feriested?
Skagen_95%

Lokken [ 91%
Leesg (IR 73%
Hirtshals I 63%

Frederikshavn - (SR 59% = Hvilke af fglgende nordjyske omrader
. eller byer kender du eller har du hart
Lenstrup | 56% om som feriested?

Seeby | 49%
Hjerring (I 42%
Tversted [N 34%

Ingen af disse P 2%

Haijt kendskab til Skagen og Lagkken som feriested.
Meget fa kender ikke til nogen af de foresldede byer som feriesteder.
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Hvilke af fglgende nordjyske attraktioner og natur -
seveerdigheder kender du eller har du hgrt om?

Nordsgen Oceanarium
Aalborg Zoo

Den Tilsandede Kirke i Skagen
Skagens Museum
Farup Sommerland
Grenen - Skagen
Barglum Kloster
Rubjerg Knude
Maarup Kirke

Seeby Museum
@rnereservatet

Action House

Rabjerg Mile
Voergaard Slot
Bangsbo Museum
Farm Fun

Leesg Saltsyderi
Anchers Hus

Ingen af disse

= Hvilke af fglgende nordjyske
attraktioner og naturseveerdigheder
kender du eller har du hgrt om?

56%

| Tyskland er der ikke hgijt kendskab til de Nordjyske sevaerdigheder.
Langt den sterste gruppe af de adspurgte kender ikke eller har ikke hgrt om nogen af de foresldede sevaerdigheder. Nordsgen Ocenarium og
Aalborg Zoo kommer dog hgijest.
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Hvilke af de Nordjyske attraktioner du
Kender, har du besggt og/eller lyst til at
nesgge?

Nordsgen Oceanariet A 16%
Aalborg Zoo | gy 13%
Den tilsandede kirke i Skagen 78, 9%
Skagens Museum Aoy, /%

o 0,
Farup Sommerland |55} 5%
Barglum Kloster |55, 4%

Grenen - Skagen 5%
Dmereservatet = 3%
Maarup Kirke | Jo % Vil gerne besgge
Voergaard Slot = 2% Har besggt

Action House 2%
Saeby Museum 2%
Rubjerg Knude | 3%

Bangsbo Museum T 2%
Anchers Hus
Leesg Saltsyderi
Farm Fun

Rabjerg Mile 204
Der er f& der har besggt de foresldede sevaerdigheder.
Lysten til at besgge de Nordjyske seveerdigheder er generelt hgjere, men den ligger stadig ikke hgijt. Men lysten til at besgge stemmer godt
overens med kendskabsgraderne ndr man sammenligner fra attraktion til attraktion. Rabjerg Mile ligger dog overraskende lavt, set i dette
perspektiv.
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Hvilke af falgende nordjyske omrader
eller byer kender du eller har du hgrt
om som feriested?

Skagen—39%

Frederikshavn [N 33%
Hirtshals [ 20%
Lokken [N 149

Lonstrup |[EEEEE 12% = Huvilke af falgende nordjyske omrader
. eller byer kender du eller har du hart
Hjerring [ 9% om som feriested?
Seby [ 9%

Leesg | 6%

Tversted | 6%

Ingen af disse — 42%

Den starste andel kender ikke til nogen af nordjyske byer.
Skagen er den by flest kender til.
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Hvilke af falgende nordjyske omrader eller byer
kender du eller har du hgrt om som feriested?

.'

95%

Skagen
94%

3 /%

..

Frederikshavn 04

89%

404

Lokken R0 91%

71%
0%
Hirtshals 8204
]
73% Tyskland

leesg | 570
21 48% = Danmark

= Norge

Hjarring 42% 50%

0% ® Sverige

Seeby 49%

Lanstrup 56%
O 0, 0
Tversted | 705
8%

34%

; 42%
Ingen af disse 4%

Skagen den nordjyske by hvortil flest har kendskab.
Det svenske og det norske kendskab til Skagen er nzesten lige sa hgijt som det danske.
Bade Sverige og Norge har hgjere kendskab til Frederikshavn end man har til byen som feriested i Danmark.
Norge har hgjt kendskab til Hirtshals
ﬂ Kendskabsanalyse, Tophyskiand har laveste kendskabtitallebyersie feriedestinationer 41
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Opsamling d Kendskab og besgg

| Sverige er der, udover Danmark, det bedste kendskab til
Nordjylland som feriedestination.

Tyskland har bedre kendskab til Sydjylland og Vestjylland end til
Nordjylland.

Der er ikke overraskende bedst kendskab til Kgbenhavn pa tveers
af alle 4 lande.

Grenen d Skagen er den Nordjyske seveerdighed som flest har

besggt, men det er ikke den sevaerdighed flest gerne vil besgge.

Skagen er den mest kendte by/omrade i Nordjylland i alle 4 |
lande, Tversted er mindst kendt.

Leesg Saltsyderi er populeert i Danmark, men ikke i Sverige,
Norge og Tyskland. Det har sandsynligvis noget at ggre med Laesg ~=
salts udbredelse og popularitet pa det danske marked =

LYey

Y e
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Opsamling d Kendskab og besgg

Faergeruter har stor indflydelse pa det Norske og Svenske
kendskab til nordjyske byer, saledes er der hgijt kendskab til
Hirtshals i Norge og hgjt kendskab til Frederikshavn i bade Norge
og Sverige.

Danmark har flest der har besggt Nordjylland inden for de
seneste 5 ar og far det, derefter kommer Sverige, Norge og til
sidst Tyskland

.
b
e

BPIG

. e
——————
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Barriere for ferie 1 Nordjylland

fda)
LysetsLand Q@




Norge

Jo starre typografi, jo flere gange er udsagnet naevnt:

De snakker sa rart at selv dansk TV ma tekste intervjuer med folk
Ingen spesiell grunn vind

Har veert der

har bare Kjert giennom der veldig mange ganger. Frister ikke sa mye & bli vaerende
Besoker heler storbyer eller eksotiske steder

Abent spargsmal: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besag vaerd?
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Norske udsagn om Nordjylland : Citater

, ,Finnes ikke noe der av
iInteresse for me
J , ,Kulturtilbudet

, ,Vil reise lengre sgr
, , De snakker sa rart at selv dansk TV ma

tekste intervjuer med folk
Finnes ikke noe der av
interesse for meg

gjennom der veldig mange ganger.

Mange andre steder jeg Frister ikke sa mye a bli veerende
heller ville reist til

, ,Ingen spesiell grunn, har bare kjgrt

Abent spargsmél: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg veerd?
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Sverige

Jo starre typografi, jo flere gange er udsagnet naevnt:

L é n qt bor‘t Skrev fel det &r ju dar Skagen ligger
. . ) Vet inget om stallet eller vad det har att erbjuda
Vet inte vad det har att erbjuda Kan bara tanka mej det om man skall aka bét til England For langt norr ut

vet inte vad det finns for se vardigheter dar Det ar sakert vart ett besok men eftersom jag har bekanta pa Sydjylland sa blir det mer naturligat att 6vernatta dér

Kanske sommaren med ett bra bud Ar sakert vart ett besok men vet inget som drar mig cit
Finns inte nagot som IockarT|" an II heten Kanner inte till det och har ingen langtan dit just nu

Ar inte palast om dess sevardheter Kanske for att det inte finns négot som lockar Vet inte vad det finns dar ~ Tycker inte det kdnns sa lockande
Andra delar verkar mer intressanta Lite for langt att kora dit Omradet tilltalar mig inte

For lang batresa

“Kanner inte till

Abent spargsmél: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg veerd?
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Svenske udsagn om Nordjylland : Citater

Tycker inte det kanns
salockande,

lite for langt att kora dit.

, ,Fdr l&ngt norr ut
, , For lang batresa

Kanske for att, det inte
finns nagot som lockar

, ,Vet inte vad det har att erbjuda

Kan bara tanka mej det om man
skall aka bat till england

Kanner inte till det och vet inte vad det
finns for se vardigheter dar.

Abent spargsmél: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg veerd?
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Danmark

Jo starre typografi, jo flere gange er udsagnet naevnt:

: _ Gider ikke tage til Jylland
ikke meget til natur Skagen er for fashionabelt , .
Jeg kan ikke komme i tanke om noget jeg gerne ville se Kedeligt Har ikke rad

Intet af interesse for min familie. Maske besog uden overnatningjyad skullaeg der- ©

Rejser hellere til udlandet Har veeret der tit Jeg Kender iKKe noK t“ Omréder Og feriemél her

INgen INteressers:iangt val
g For langt vaek
Kender for lidt til omradet og vil bruge min tid p& mere spaendende omrader

Afstand Har vaeret der tilstraekkeligt

intetatbyde pa | | <o en-dags tur Kommer der ofte pa en-dags tur

Har ingen kontakter <K€ Ve&re noget veerd at se

Abent spargsmal: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg vaerd?
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Danske udsagn om Nordjylland : Citater . )

l-'|» I« .

Jeg er ikke meget til natur, og Skagen er
for fashionabelt

, ,Rejser hellere til udlandet
, , Har veeret der tilstraekkeligt

, ,Det har ingen interesse

Jeg kender ikke nok til
omrader og feriemal her

min tid pa andre for mig mere
Intet af interesse for spaendende omrader
, , min familie, maske besgg
uden overnatning.

, ,Kender for lidt til omr&det og vil bruge

Abent spargsmél: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg veerd?
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Tyskland

Jo starre typografi, jo flere gange er udsagnet naevnt:

Zu n C')rdnch Kein Allei llungsmerkmal gegendber anderen Danemark-Region
W I| nord und ostsee da zusammen t en

eit im norden
Zu weit in Danema

Ehen mochte

. FUr die Strecke wurde ich dann w

um Fahren zu wejit Ichmdchte nicht so hoct
eite Anreise- habe Haustiere

wei icgh

Abent spargsmél: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg veerd?

: a S2cse8ses

K lI”l Interesse
uweit
eit I’ﬂIC dem Auto

" inden en Europas fahr

weil ich selten badeurlaub mache
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Tyske udsagn om Nordjylland : Citater

Kenne ich einfach nich R
, ,und deshalb besteht :

e . , ,Zu nordlich, vermutlich zu kalt *

, ,Zu kalt
, ,Kein alleinstellungsmerkmal

, , Zu weit weg
gegeniber anderen

Danemark ist insgesamt Danemark-Regionen.
zu teuer

Weil es im Norden des Landes
vermutlich zu kalt ist

Abent spargsmél: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besgg veerd?
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Opsamling - Barrierer

De der ikke mener at Nordjylland er et besgg veerd i
Norge mener Nordjylland mangler interessante
seveerdigheder og at der er andre steder er mere
tiltreekkende som feriemal

| Sverige er det fordi man mener at Nordjylland ligger
for langt veek og fordi man ikke kender til det

| Danmark har de der ikke mener at Nordjylland er et
besag veerd Ingen interesse for Nordjylland, de mener
det er for langt veek eller at de Har veeret der
tilstraekkeligt.

| Tyskland er det helt overvejende afstanden der

afholder dem fra Nordjylland.
‘3 @ G
- N | L “l
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i
Hvis du skulle sgge information, viden E'#

o

og inspiration om ferie | Nordjylland, hvor
ville du da sgge dette ?

93%

= Brochurer
Turistkontorer
Internettet
m Kollegaer/venner/bekendte
® Har veeret der for
B Annoncer
m Artikler
B Feriemesser

37%

B Rejsebureauer
TV-reklamer
Ved ikke

22%

14%

2% 1%

Internettet er det sted markant flest ville sgge information i de undersggte regioner i Norge.
Som nummer to vil man benytte kollegaer/venner/ bekendte.
Kun 14% ville veelge turistkontorer og kun 15% ville veelge rejsebureauer.
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Hvis du skulle sgge information, viden
og inspiration om ferie | Nordjylland, hvor
ville du da sgge dette ?

94%

o
(4

= Brochurer
Turistkontorer
Internettet
m Kollegaer/venner/bekendte
® Har veeret der for
B Annoncer
39% m Artikler
B Feriemesser

32%

B Rejsebureauer
TV-reklamer
Ved ikke

22%

2% 2%

| Sverige vil langt de flest anvende Internettet til at sgge information, viden og inspiration om ferie i Nordjylland, nemlig hele 94%.
Som nummer ville man i Sverige benytte kollegaer/venner/bekendte.
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Hvis du skulle sgge information, viden
og inspiration om ferie | Nordjylland, hvor
ville du da sgge dette ?

88%

= Brochurer
Turistkontorer
Internettet
m Kollegaer/venner/bekendte
® Har veeret der for
B Annoncer
m Artikler
32% 32% 35% 57 B Feriemesser
B Rejsebureauer
TV-reklamer

Ved ikke

0
5% 20

| Danmark er der flest der ville benytte internettet til information, viden og inspirationssggning.
Omtrent lige mange ville benytte brochurer, turistkontorer og kollegaer/venner/bekendte.
Kun 9% ville benytte rejsebureaer.
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Hvis du skulle sgge information, viden
og inspiration om ferie | Nordjylland, hvor
ville du da sgge dette ?

91%

42%
35%

21%

4%
2%

| Tyskland vil hele 91% benytte internettet.
42% ville benytte rejsebureauer.
Kun 14% har veeret der far.
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= Brochurer
Turistkontorer
Internettet

m Kollegaer/venner/bekendte

® Har veeret der for

B Annoncer

m Artikler

B Feriemesser

B Rejsebureauer
TV-reklamer
Ved ikke
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Hvor pa internettet ville du sgge
iInformation , viden og inspiration om
ferie 1 Nordjylland ?

90% ® Bruge en sggemaskine (som
eksempelvis Google) til at finde
oplysninger om omradet

m Sgge pa omradets turistsorganisations
eller byers hjemmeside

= Direkte pa overnatningssteders og
attraktioners hjemmeside

E Bruge prissammenligningsside(r) om
priser pa ophold og/eller rejse

® Bruge debatforums eller sociale medier
til at finde ud af mere om omradet

m Andet

m Ved ikke

Sagemaskiner er det flest ville benytte i Norge.
Nzesten 2/3 dele ville sage pa omradets turistorganisations eller byers hjemmeside.
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Hvor pa internettet ville du sgge
iInformation , viden og inspiration om
ferie 1 Nordjylland ?

® Bruge en sggemaskine (som
85% eksempelvis Google) til at finde
oplysninger om omradet

m Sgge pa omradets turistsorganisations
eller byers hjemmeside

= Direkte pa overnatningssteders og
attraktioners hjemmeside

E Bruge prissammenligningsside(r) om
priser pa ophold og/eller rejse

® Bruge debatforums eller sociale medier
til at finde ud af mere om omradet

m Andet

m Ved ikke

| de undersggte regioner i Sverige ville 85% benytte sig af en sggemaskine.
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Hvor pa internettet ville du sgge
iInformation , viden og inspiration om
ferie 1 Nordjylland ?

® Bruge en sggemaskine (som
eksempelvis Google) til at finde
oplysninger om omradet

89%

m Sgge pa omradets turistsorganisations
eller byers hjemmeside

= Direkte pa overnatningssteders og
attraktioners hjemmeside

E Bruge prissammenligningsside(r) om
priser pa ophold og/eller rejse

® Bruge debatforums eller sociale medier
til at finde ud af mere om omradet

m Andet

m Ved ikke

| Danmark ville kun 19% benytte prissammenligningssider.
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Hvor pa internettet ville du sgge
iInformation , viden og inspiration om
ferie 1 Nordjylland?

® Bruge en sggemaskine (som
eksempelvis Google) til at finde
82% oplysninger om omradet
m Sgge pa omradets turistsorganisations
eller byers hjemmeside

= Direkte pa overnatningssteders og
attraktioners hjemmeside

E Bruge prissammenligningsside(r) om
priser pa ophold og/eller rejse

® Bruge debatforums eller sociale medier
til at finde ud af mere om omradet

m Andet

m Ved ikke

| Tyskland vil hele 58% benytte prissammenligningssider.
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| alle 4 lande er der betydeligt flest der vil bruge
internettet til at sg@ge information, viden
og inspiration om ferie i Nordjylland

Rejsebureau skiller sig ud som kanal i Tyskland. Her vil
hele 42% benytte denne kanal til information og
inspiration.

Bade i Norge og Sverige er der mange der vil benytte
venner og bekendte.

Pa Internettet vil de fleste i alle fire lande bruge en
sggemaskine til at sgge information, viden og inspiration
om ferie i Nordjylland.

| Tyskland vil 58% benytte en
prissammenligningsmaskine, det er det hgjeste af de fire

lande. .
ey
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Hvilke af falgende ferieformer ville
du overveje ved ferie i Nordjylland?

e
5P 2
S \! 0

6?\(\\@\_6‘\\6(\(\ Feriecenter 29%

¥ \\\0‘6\\5 8%

[ 71%
Hotel & Kro 25%
5%

Bed & Breakfast 15%

Camping 16% m Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)
T Ferier pa ca. 1 uge
Vandrerhjem 6% Ferier pa 2 uger eller mere

. 27%
Bo hos familie og/eller venner 12%

Feriehus/sommerhus 51%
38%

. [ 21%
Bondegardsferie 23%
7%

Hotel og kro ferie er den flest ville overveje i Norge péa en kort ferie eller weekend ophold.
Pa ferier pa ca. 1 uge og ferie pa 2 uger eller mere vil flest overveje et feriehus/sommerhus.
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Profil - Ferieform

= gallup

Livsfase

Urbanisering

Husstandens

arlige

ferieforbrug i

DKK

Beslutnings-

rolle i
husstanden

Region

Feriecent| Hotel & Bed & Camping | Vandrerhj| Bo hos |Feriehus/S|Bondegard Total
er Kro Breakfast em Familie | ommerhus| sferie
Mand - A4AD% 47, 7% 47,7% 46,6% 47,1% 4% 48,0% 43 7% 47,8%
Kvinde 55,5% 52,3% 52,3% 53,4% 52,9% 58,6% 52,0% |( 56,3% 52,2%
nde ( 555%) (_586%) ( 563%)
Etablering 19,6% 18,4% 20,0% | 19,1% 20,9% 18,3%
Singler og Par] 18.1% 21,2% 22,2% 191% 19,5% 20,7%
44 6% 36,8% 37,3% 39,5% 37,2%
17.6%)| 237% | 204% |(i18% 201% | 238%
Indbyggere
10.-500.000
Indbyggere
Mere end
500.000
indbyggere J— J— J—
<7.499DKK [(169% ) 133% | 151% |[( 186% | @) 144% | ‘g@ 13,8%
7.500-14.999 Y0 27,4% 28,4% 27,1% 2/7,3% % 25,9% 25,2% 26,9%
15.000-25.000 [( 34,55%)| 382% | 359% |(31,3%)IC 31,6%) [ 336%)| 375% | 375% | 389%
23,4% 21,1% 20,6% 23,0% 19,5% 20,8% 22,3% 18,6% 20,4%
46,8% 45,9% 46,3% 45,3% 46,0% 45,4% 46,9% 45,9%
initiativtager
Jeg pavirker | ah 000 | 203% | 289% | 287% | 266% | 281% | 302% | 275% | 284%
beslutningen
Jeg bor alene
og bestemmer|
14,9% 16,1% 16,8% 18,7% 18,6% 16,8% 16,2% 17,9% 16,7%
Ingen af disse| 57% 6,8% 6,0% 7.4% 6,9% 6,0% 6,4% 5,1% 6,8%
Vestlandet }5.4‘@ 23,1% 23,0% 24,6% _22:2% 20,0% 23,6% 25,9% 23,4%
Sgrlandet _11.4% 9,0% 9,4% 96% [(115%)| 97% 8,8% 7,9% 8,7%
6°/ 67,9% 67,6% 65,8% 66,3% 70,3% 67,6% 66,2% 67,9%

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder

A

Hotel & Kro samt Bed &
Breakfast synes at
appellere bredt til alle
Nordmaend.

Derimod er der er flere
kendetegn der
karakteriserer de gvrige
ferieformer.

Eksempelvis appellere
Feriecenter til kvinderne
i Familier med et lavt
arligt ferieforbrug.
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Pa hvilke tidspunkter af aret ville du
overveje ferie 1 Nordjylland?

_ P&\,\s?{:
@05 5 o 35%

WE e

RO Sommer 55%
WO 38%
[ 50%
Efterar 16%
2%
[ 28%

Jul & nytar 3%
= Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier pa ca. 1 uge

[ 27% Ferier p& 2 uger eller mere

Vinter bortset fra jul & nytar 3%

[ 30%
P&ske 12%
1%

[ 47%
Forar bortset fra paske 17%
2%

Efter-r "er det tidspunkt hvor flest ville overveje kort ferie,
Sommer er det tidspunkt flest i Norge ville overveje en ferie i Nordjylland bade pé en ferie pa ca. 1 uge og en ferie pa 2 uger eller mere. Ferie pa 2
uger er teet pa at vaere helt ude af billedet udenfor sommer saesonen.

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder 68
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Hvilke af falgende ferieformer ville
du overveje ved ferie i Nordjylland?

_ N’\‘i‘e‘i
SO o\ 41%
er‘)‘\(\y\e"_e‘\\aod Feriecenter 23%
oy 6%
Hotel & Kro - 27%
0
Bed & Breakfast 20%
. 34%
Camping
_ 48%
Vandrerhjem
- 37%
Bo hos familie og/eller venner
25%
Feriehus/sommerhus 706 47%
0
26%
Bondegardsferie 18%
6%

74%

65%

= Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)
" Ferier pa ca. 1 uge
= Ferier pa 2 uger eller mere

Der er flest der vil overveje hotel og kro pa en kort ferie eller weekend ophold, derefter ville flest overveje bed and breakfast.
Feriehus/sommerhus er den flest ville overveje pa ferie pa ca. 1 uge og pa ferier pa 2 uger eller mere.

e

A (TP TTT1] )
FONOeoossINNNNes
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Profil - Ferieform

= gallup

Livsfase

Urbanisering

Husstandens

arlige

ferieforbrug i
DKK

Beslutnings-

rolle i
husstanden

Region

Feriecent | Hotel & Bed & Camping | Vandrer- Bo hos Ferie- Bonde- Total
er Kro Breakfast hjem Familie |/Sommerh | gardsferie
% | 477% | 474% | 444% | 457% | 421% | 450% | 408% | 481%
56.2% )| 523% | 526% |[(556% )| 543% |( 57,9%)| 550% |( 59.2%)| 519%
Eablerin 128% | 130% | 137% | 128% | 136% | 142% | 135% | 143% | 136%
g
Singler og Par| %)| 195% | 187% | 185% | 19.2% % | 168% % | 193%
i [C 450%) | 384% | 408% |( 489%)| 417% [( 453%)| 424% K _457%)| 386%
_—
Gra Guld 261% | 291% | 267% [(C198%)| 256% [C215%)| 273% K_230%)| 285%
b 304% | 269% | 275% | 300% | 287% | 301% | 265% | 303% | 27.6%
ndbyggere
10.-500.000
b 499% | 51,4% | 508% | 520% | 508% | 499% | 505% | 495% | 50,4%
ndbyggere
Mere end
195% | 213% | 211% K 178%)| 198% | 197% | 224% | 197% | 215%
indbyggere o ey, | | — —
<7499 DKK [( 17,0%)| 138% | 152% |( 185%)|( 179%)|( 191%)| 145% |[( 182% )| 141%
7500-14.999 | 240% | 238% | 240% | 233% | 251% | 239% | 21,7% % | 232%
15.000-25.000 [ 382%)| 402% | 404% W 373%)| 393% | 385% | 425% K_375%) | 41,9%
>25000 DKK | 210% | 222% | 204% | 208% [C17.7%)| 186% | 212% | 193% | 208%
Jeg er den
primeere |C 426%)| 408% | 393% | 410% | 381% [(428%)| 408% | 419% | 39,7%
initiativtager
Jegpvirker | 7100 | 83w | 381% | 364% | 385% | 3s.0% | 37.9% | 3576 | 37.6%
beslutningen
Jeg bor alene
og bestemmer|
470 070 »070 ,J70 el A47/0 ,1%0
derior helt 134% | 133% | 143% | 150% @ 142% | 124% @ 13,1%
erior ne
selv
Ingen af disse|  4,8% 5,5% 6,1% 5,7% 5,6% 4,6% 6,4% 4,9% 6,7%
e
131% | 137% | 131% | 134% | 12,7% |C 11,3%)| 123% | 132% | 13.8%
762% | 746% | 750% | 741% | 749% | 756% | 755% | 732% | 746%
Varmiand 107% | 11,7% | 119% | 125% | 124% | 131% | 122% | 135% | 117%

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder

A

Som | Norge er
svenskernes appel til
Hotel & Kro samt Bed &
Breakfast bredt
appellerende. | Sverige
geelder dette ogsa for
Sommerhusferie.

Camping kendetegnes
ved at veekke starre
interesse blandt kvinder
i Familier udenfor
storbyerne (Goteborg)
med lavt arligt
ferieforbrug.
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Pa hvilke tidspunkter af aret ville du
overveje ferie 1 Nordjylland?

RO
AN — 48%
WE e Sommer 59%
W 27%

[ 56%
Efterar 12%
3%

[P 29%

Jul & nytar 3%

= Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)
Ferier pa ca. 1 uge

_ _ [P 28% Ferier pa 2 uger eller mere
Vinter bortset fra jul & nytar 2%
1%

[ 40%
P&ske 8%
1%

[ 51%
Forar bortset fra paske 15%
4%

Efter-r er det tidspunkt hvor flest ville over vogsommeklmeefterf eri e/ we
Sommer er det tidspunkt flest i Sverige ville overveje en ferie i Nordjylland bade pa en ferie pa ca. 1 uge og en ferie pa 2 uger eller mere.

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder 71
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Hvilke af falgende ferieformer ville
du overveje ved ferie i Nordjylland?

_ P&\;\s"{‘
25% (0@ — 31%

© (o) i 0
A8 wptN Feriecenter 28%
‘\i\o‘d\‘i\\ 7%
(T 69%
Hotel & Kro 13%
4%
48%
Bed & Breakfast 10%
3%
| 15%
Camping — 26% = Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)
. Ferier pa ca. 1 uge
[P 28% o
Vandrerhjem 10% Ferier pa 2 uger eller mere
3%
- 38%
Bo hos familie og/eller venner 14%
6%
. [ 249%
Feriehus/sommerhus 62%
27%
s I 12%
Bondegardsferie 15%
3%
Der er flest der vil overveje hotel og kro pa en kort ferie eller weekend ophold, derefter ville flest overveje bed and breakfast.
Feriehus/sommerhus er den flest ville overveje pa ferie pa ca. 1 uge og pa ferier pa 2 uger eller mere.
Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder 72
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Profil - Ferieform

Feriecent | Hotel & Bed & Camping | Vandrer- Bo hos Ferie- Bonde- Total
er Kro Breakfast hjem Familie |/Sommerh | gardsferie
_ABQ% 45,9% 46,3% 47,0% 48,1% 48,1% 48,4%
54,0% ) 54,1% 53,7% 53,0% 51,9% 51,9% 51,6%
P SS——
Etablering 14,6% 13,2% 16,4% 12,8% 11,8%
e &
Livsfase Singler og Par( 22,0% 23,1% 19,1% 22,2% 21,7%
0 37,1% 35,8% 39,1% 39,0% 37,0%
6% 27,6% 25,9% 25,4% 26,0% 29,5%
indb 33,9% 30,7% 31,0% 31,8% 32,6% 32,5%
ndbyggere
10.-500.000
. . y 0 y (o] y 0 y 0 3 0 y 0 5 (o] N (o] y 0
Urbanisering indb 49,6% 46,9% 47,1% 46,4% 47,2% \50 6% 48,3% 47,1% 47,4%
ndbyggere
Mere end
16,5% 22,4% 22,0% 22,1% 21,8% 19,9% 20,2% 20,2%
indbyggere P PN
Husstandens [REZEERNNS 37,3% 35,2% 39,5% 38,9% 435% )| 36,1% 36,8% 402% )| 37,5%
arlige 7.500-14.999 23,2% 24,9% 26,0% 23,7% © 26,8% 23, 7% o 23,5%
ferieforbrug i 15.000-25.000 27,7% 28,6% 24,5% % 23,2% 26,6% 28,3% O 28,2%
DKK >25.000 DKK 11,9% 11,4% 9,9% 13,0% ,0% 10,5% 11,2% 4% 10,8%
Jeg er den e
39,7% 37,7% 37,3% 38,0% 36,1% 38,4% 37,1% 36,0% 37,0%
initiativiager
) _ Jeg pavirker 39.8% 40,8% 40,0% 40,1% 41,5% 38,4% 40,7% 40,9% 40,3%
Beslutnings
) beslutningen
rolle i Jeg bor alene
husstanden og bestemmer
3 0 s (o] y (o] 3 0 y 0 y. 0 5 (o] s 0 s 0
derfor helt 11,6% 14,0% 14,8% 12,5% 14,6% 15,1% 13,5% 14,0% 13,6%
erfor ne
Ingen af disse 6,3% 5,2% 5,6% v 5,1% 5,5% 6,5% 4,5% 6,9%
[Kobenhavn I 17,6% 23,8% 22,7% . 23,4% 23,2% 209% | 223% 21,1%
Sjeelland excl , 070 24,9% 22,5% 25,2% 24,0% 23,0% 22,4% 25,2%) 22,7%
Bornholm 9% 7% 9% “5% 9% 8% 6% | 2% 6%
10,0% 10,1% 12,6% 10,2% 12,0% 11,1% 11,3% 13,2% 11,4%
Region -
Sydjylland 9,6% 9,1% 10,3% 9,7% 9,6% 8,2% 9,8% 10,3% 10,1%
@ stjylland
15,1% 15,0% 16,0% 15,3% 16,7% 17,0% 16,1% 15,7%
e
Vestiylland | _z2% | 68% 7.3% 79% | __z5% | 56% 70%  |C 326 ) 7.6%
Nordjylland [ 130% )  9.6% 8,6% 120% [ 75% ) 113% | 111% | 70% ) 108%

SS—

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder

> gallup ﬁ PO

Blandt danskere

appellerer
bondegardsferie til de
yngre samt familierne.
Dette viser sig ogsa i |
forhold til arligt
ferieforbrug da varierer
dette mellem den lave
(under etablering) og
hgje forbrugsgruppe
(familier).
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Pa hvilke tidspunkter af aret ville du
overveje ferie 1 Nordjylland?

_ r\xi\se‘:
(3 \S
©2° e&e‘\ a
‘\\\:\‘o‘d\\;\\a“ Sommer 60%
56%
Efterar
4%
F 20%
Jul & nytar 6% _
204 = Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

" Ferier pa ca. 1 uge

_ _ . 28% Ferier p& 2 uger eller mere
Vinter bortset fra jul & nytar 13%

3%

42%
P&ske 17%

2%

49%
Forar bortset fra paske 22%

4%

| Danmark er der flest der ville overveje ferie pa ca. 1 uge eller ferie pa 2 uger eller mere om sommeren.
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Hvilke af falgende ferieformer ville
du overveje ved ferie i Nordjylland?

_ P&\,\s"{‘
25% (0@ — 19%

© (o) i 0
A8 wptN Feriecenter 24%
oo 13%
[ 46%
Hotel & Kro 36%
19%
35%
Bed & Breakfast 20%
9%
[ 15%
Camping 120}06% m Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)
. Ferier pa ca. 1 uge
0,
Vandrerhjem _10%15 o Ferier pa 2 uger eller mere
5%
. [ 149%
Bo hos familie og/eller venner 13%
11%
. (R 20%
Feriehus/sommerhus 49%
61%
K
Bondegardsferie 25%
22%
Der er flest der vil overveje hotel og kro pa en kort ferie eller weekend ophold, derefter ville flest overveje bed and breakfast.
Feriehus/sommerhus ville 61% overveje pa ferie pa ca. 1 uge og 49% pa ferier pa 2 uger eller mere.
Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder 75
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Profil - Ferieform

= gallup

Livsfase

Urbanisering

Husstandens

arlige

ferieforbrug i

DKK

Beslutnings-

rolle i
husstanden

Region

Feriecent | Hotel & Bed & Camping | Vandrer- | Bo hos Ferie- Bonde- Total
er Kro Breakfast hiem Familie |/Sommerh | gardsferie
49,5% 51,8% 49,7% 52,4% 56,8% 53,4% 50,6% | _456% 51,4%
50,5% 48,2% 50,3% 47,6% 13,25.@ 46,6% 49,4% [ 54,4%)| 48,6%
T —
22,7% 24,9% 25,8% ‘ 25,3% 22,9% 21,1% 23,3%
Singler og Palr 31,3% 30,8% % 295% | _26.8% 29,8%
37,6% | 386% 438% ) 406% [ 474% ) 398%
Gra Guld 6,3% 4,8% 8% 7,1% 18% 7,1%
<10.000
28,7% 26,1% 23,7% 29,8% 29,2% 29,6% 28,7% 28,6% 28,3%
Indbyggere
10.-500.000 J~
‘I 43,5% 40,7% 40,7% 40,1% 43,4% 38,8% 38,8% 36,9% 39,4%
Indbyggere
Mere end
500.000 27,8% 33,2% 35,7% , 29,1% 31,6% 32,1% 34,4% 31,9%
indbyggere
<7.499 DKK 33,4% 31,6% 34,3% 37,8% % % 31,7% g“éo 31,3%
7.500-14.999 31,0% 30,9% 30,1% ,0% ¢ 25,5% 30,7% 25,3%) 30,4%
15.000-25.000 24,1% 26,2% 24,2% 24,0% 18,8% ,2% 27,0% % 27,9%
>25.000 DKK 11,5% 11,3% 11,4% 11,2% 12,4% 13,9% 10,7% 14,6% 10,5%
Jeg er den T
primeere 45,8% 45,3% 45,0% 37,1% @ 39,5% 42,8% 45,2% 43,3%
initiativiager
- =
Jeg pavirker | g 100 | 328% a00% )| 383% | 395% | 369% [ 367% | 361%
beslutningen
11,4% 12,6% 13,4% 14,8% 16,3% , 14,4% 11,0% 11,6% 10,9%
Ingen af disse|  4,4% 5,9% 6,0% 3,9% ! 4,1% 67% | _45% | 63%
Berlin 14,7% 18,6% 19,2% 159% §\ 13,7% 17,5% 17,1% 20,6% 17,3%
——
Bremen 17,8% 16,3% 15,3% 17,5% 18,1% 19,6% 18,5% 16,3% 17,9%
Hamborg 10,6% 11,3% 12,2% 11,4% 12,8% 11,7% 11,3% 11,3% 10,9%
Mecklenburg-
3,1% 3,8% 3,9% 3,6% 4,0% 3,8% 3, 7% 3,5% 3,6%
Vorpommern
g—
Niedersachse 43,6% 40,6% 40,7% ‘ 44,2%) 40,1% (36,8% i 40,9% 38,9% 41,4%
Schleswig
. 10,1% 9,5% 8,7% 7,5% @ 10,7% 8,6% 9,3% 8,8%
Holstein

A

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark

Ferieformer og ferieperioder

Blandt potentielle tyske
turister er der stor
varians i forhold til
vandrerhjem. Det i

livsfasen Under
Etablering, Meend, fra
mellemstore byer med
lavt arligt ferieforbrug
der er
overrepraesenteret ved
denne ferieform.
Derudover er der flere
der bor alene, der er
fristet af vandrerhjem.
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Pa hvilke tidspunkter af aret ville du
overveje ferie 1 Nordjylland?

,\\i\s?{‘
AN
SN — 35%
*&&N Sommer 50%
W 59%
[ 32%
Efterar 41%
15%
[ 24%
Jul & nytar 17% _
506 m Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)
. Ferier pa ca. 1 uge
_ _ [ 20% Ferier pa 2 uger eller mere
Vinter bortset fra jul & nytar 16%
7%
[ 28%
Paske 28%
10%
[ 31%
Forar bortset fra paske 36%
18%
I Tyskland er den ferieform flest ville overveje oferie
Sommeren er o0gs- den =-rstid hvor flest ville overveje @ageberugersfieeaii er /

e

A

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder
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Nordjylland attraktivt i flere perioder over aret.

1



Hvilke af fglgende forhold er vigtige for
dit valg om evt. at skulle holde ferie |
Nordjylland?

60% A - 4,25 i
' Hvilke af falgende forhold er
% - vigtige for dit valg om evt. at
50% - 4, skulle holde ferie |
Nordjylland? |
0f -
40% - 3,75 sommersaesonen
30% A - 35 Hvilke af fglgende forhold er
. vigtige for dit valg om evt. at
20% - - 3,25 skulle holde ferie i
Nordjylland? Uden for
10% A -3, sommersaesonen
% —— T T T T T 2,75 Hvor gode muligheder vil du
& & R @S O ¥ S @ @ @ @ umid_delbart vyrdere, dereri
0,5@ (&\4’ .\QQQ' ;\\\\Q« soe,b @9 &{@b 6“& &F \o\é‘”‘s\(&K &0(\\&@ ‘@K\b Nordjylland pé& falgende
& o F o I I forhold?
qﬁﬁg&d@ VQ@E¢ §{§?&§¢&e§>@}§@ P
* S N R & N 2 &L
S L FE T TE
& & O FLE S TS
& D «F & O ¥ P @
S & & © S
J '\\Q @& &)
Q° W

Gode spisesteder/caféer er det vigtigste for de undersagte Norske regioner bade ved ferie i og uden for seesonen i Nordjylland.
Gode strande er det mindst vigtige ved ferier i Nordjylland uden for sommersaesonen, det er samtidig det naestmest vigtige ved ferier i
sommersassonen.
Gode muligheder for cykelture er det forhold der bliver vurderet som havende de bedste muligheder ved ferie i Nordjylland, men det er langt fra det
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Hvilke af fglgende forhold er vigtige for
dit valg om evt. at skulle holde ferie |
Nordjylland?

60% -

- 425 Hvilke af fglgende forhold er
50% - 4 vigtige for dit valg om evt. at
' skulle holde ferie i
40% A Nordjylland? |
- 3,75 sommersaesonen
30% - - 35 Hvilke af fglgende forhold er
vigtige for dit valg om evt. at
20% - . 395 skulle holde ferie i
’ Nordjylland? Uden for
10% - 3 sommersaesonen
Hvor gode muligheder vil du
% +—— T T T T T T T T T T T T 2,75 umiddelbart vurdere, der er i
. - Nordjylland pé falgende
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Attraktiv pris er det der bliver anset som vigtigst ved ferie bade i og uden for sommersaesonen. Men det er ogsa der hvor mulighederne bliver
vurderet lavest.
Gode muligheder for cykelture er det forhold i Nordjylland der bliver vurderet hgjest.
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Hvilke af fglgende forhold er vigtige for
dit valg om evt. at skulle holde ferie |
Nordjylland?

60% A
- 4,25 :
’ Hvilke af falgende forhold er
50% - 4 vigtige for dit valg om evt. at
’ skulle holde ferie i
40% - | 375 Nordjylland? |
’ sommersaesonen
30% - - 3,5 ,
’ Hvilke af falgende forhold er
o I vigtige for dit valg om evt. at
20% 325 gkulle holde ferie i
. Nordjylland? Uden for
10% - -3, sommersaesonen
% oo T 2.7 Hvor gode muligheder vil du
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6 % « @ S e ab 6 K (b Q 0 . o !
& {g)@ ;\\AQ \0‘5\ Q(\%\(P('\\QQ@@&@ 8\@\4@ O \06\{9*“ \&0 Nordjylland pa fglgende
OQ\Q . &fs& g eQ\\ 6\(8\ 6\0 @&\ ‘é{b(\ & & N \d be’% forhold?
S TS ST PP (P
.9 °s .
. 5(\06 QPQ\ ‘?‘\\Q’q’\"\@ \é&é\oQQ\og ’\\&\Q ’5\®“§ ‘\\ é\@b
T EF T TS
N N © N SN A
R R oS S
© © © S ©
NP
Q.
Mulighed for gode naturoplevelser er det vigtigste bade i og uden for sommersaesonen og det er samtidig det der hvor muligheder bliver vurderet
hgjest.

Mulighed for attraktiv pris er det forhold der bliver vurderet lavest.
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Hvilke af fglgende forhold er vigtige
for dit valg om evt. at skulle holde ferie |
Nordjylland?

60% - - 4,25 )
Hvilke af fglgende forhold er
50% - 4 vigtige for dit valg om evt. at
' skulle holde ferie i
40% - . 375 Nordjylland? |
’ sommersaesonen
30% - - 3,5 .
’ Hvilke af falgende forhold er
20% A . 395 vigtige for dit valg om evt. at
’ skulle holde ferie i
Nordjylland? Uden for
10% -3 sommersaesonen
0
o o '\ o 2,75 Hvor gode muligheder vil du
N LA @?}.QQ RS IR G R e umiddelbart vurdere, der er i
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Attraktiv pris er det der bliver anset som vigtigst uden for sommersaesonen.
Det er ogsad muligheder for attraktiv pris der bliver vurderet lavest.
Kunst og kunsthandveerk bliver vurderet som mindst vigtigt bade i og uden for saesonen.
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Opsamling & Feriefofmer og peridder

Hotel og kroferie er den ferieform flest ville overveje ved
kortferie/weekend ophold. Og efter den kommer bed and
breakfast .

| Tyskland er der flere der vil overveje de forskellige arstider ved
ferieformen ferie pa 2 uger eller mere end der er i de andre
lande.

Der er flesti alle fire lande der ville overveje ferie i Nordjylland
om sommeren. | Norge, Sverige og Danmark ville flest overveje
ferieformen ferie pa ca. 1 uge. | Tyskland er det ferieformen
ferie pa 2 uger eller mere

Den stgrre preeference for leengere ferie i Nordjylland passer
godt med Tysklands vurdering af Nordjylland som en
feriedestination der ligger langt vaek

| Norge, Sverige og Danmark ville omkring halvdelen overveje
kortferie/weekend ophold i Nordjylland om efteraret og om

foraret bortset fra pasken.
: 'a a '4’
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e Opsamling & Feriefofmer og peridder

“-' Uden for seesonen er det gode strande der i Norge, Sverige og
it Danmark bliver vurderet som mindst vigtigt, i Tyskland er det
) mindst vigtige kunst og kunsthandvaerk
0"" f.
p - | Danmark og i Tyskland bliver mulighederne for gode _
‘ . ‘{,f_', naturoplevelser vurderet som henholdsvis hgjest og naesthgjest
3 af de naevnte forhold
z "J
I o> ' | Danmark og i Tyskland bliver mulighederne for gode
[t b Z : naturoplevelser vurderet som henholdsvis hgjest og naesthgjest
2 bt = af de naevnte forhold.
N R | Norge og Sverige ligger vurderingen henholdsvis lige under og
' | lige over midten .
M P .
- er: 4§ o L
T ks L |k Vigtigheden af attraktiv pris bliver vurderet hgjt bade i og uden e
T 3 f ‘m for seesonen, men det er ogsa der hvor mulighederne i p
o - o Nordjylland bliver vurderet lavest Eh
- ;Jﬁf i A
£ <2 - . . ™M
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Fokus pa ferie udenfor sommer
seesonen
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Fokus pa ferie UDENFOR saesonen
Vigtige parametre

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhangen mellem attraktivitet
og Nordjyllands oplevede styrker

Hvad viser sig Hvad viser sig Hvad viser sig
Hvad U\ﬂ"t}i’ktﬁes som vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt?
dngts Kort ophold 1-4 dage Omkring 1 uge 2 uger eller mere
AGode AGode muligheder for AGode shopping AMulighed for at magde
spisesteder/caféer cykelture muligheder den lokale befolkning
AHyggelige bymiljger AHyggelige bymiljger AHyggelige bymiljger og opleve det eegte
AKvalitet i overnatningen AMulighed for at made Nordjylland
Aattraktiv pris den lokale befolkning AAktiviteter til barnene
AGode shoppin og opleve det segte
mulighedeprp J Nordjylland

Her vises en beregnet sammenhaeng mellem den opfattelse de potentielle turister har af Nordjylland pa de 14 kriterier der indgar i undersggelsen

og lysten til at tage til Nordjylland udenfor seesonen for henholdsvis 1-4 dage, 1 uge eller 2 uger.

Sammenhaengen i Norge viser at de turister der enten har en opfattelse af Nordjylland som et godt sted for cykelture, eller et omrade med
hyggelige bymiljger i statistisk sammen i hgjere grad end de gvrige, mener at Nordjylland er et attraktivt sted at tage pa 1-4 dages ophold udenfor
sommer saesonen. Dette adskiller sig i nogen grad for hvad der i Norge ellers udtrykkes som vaerende vigtigt i forhold til ferie udenfor

sommersaesonen.

Ved de leengere ferier stemmer den udtrykte vigtighed i hgjere grad overens med den beregnede. Shopping, hyggelige bymiljger er af afggrende
betydning for Nordmeaendende, | i gesom det | okale aspekt ved at opleve det obPgte N
opfattelse af at man kan tage til N o rtdujryilsltaendde 60 go pal pel veevl es ei r wkidafl fariddobeseresnohne

e

i Nordjylland af minimum en uges varighed.
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Hvem tiltraekkes af ophold udenfor seesonen? Eja *
T T BT T R GO

Kvinde (5589 | (5699 | (5569 52,5% q7@/ e
e
'0 q
n

20,0%

o)
4
Under 18.2%

Etablering
17,9% 20,7%

Livsfase Singler og Par| 20,6%

36,9% 39,3% 37,2%
Gré Guld 22,6% @ 23,9%
Profilen pa den Norske turist der er tiltrukket af
Indbyggere Nordjylland udenfor sommersaesonen viser en
10.-500.000 klar overvaegt af kvinder for bade ferie af
I ENIEEM Indbyggere henholdsvis 1-4 dage, 1 uge eller 2 ugers
Mere end varighed. Og det er i hgjere grad yngre
500.000 Nordmeaend uden bgrn eller familier med bgrn.
) Folk over 35 ar uden bgrn og de eeldre er i
S ndbyggere mindre grad tiltrukket af Nordjylland udenfor
Husstandens Eutlga e 13,3% 16,7% 36,09 14,1% saesonen.
arlige 7.500-14.999 28,4% 27,4% 24,0% 26,6%
(Moo 15.000-25.000 |  380% | (3399 | (3200 | 386% Samtidig viser sammenhaengen il
DKK >25 000 DKK 20,3% 22.0% 8,0% 20.7% husstandens arlige ferieforbrug, at det er de

relativt mindre forbrugende nordmaend, der er
- tiltrukket af det nordjyske udenfor ssesonen,
0, 2 ] 0,
47.8% = 45.8% ligesom at de i lidt hgjere grad kommer fra den

initiativtager geografisk naermere region Sgrlandet.

Beslutnings- Jeg paurker 28,6% 30.8% 28,3%

beslutningen

rolle i

husstanden

15,9% 17,7% 16,8%

Ingen af disse|  6,7% 6,6% 8,0% 6,8%
e~
Vestlandet 232% | 203% 22,2% 23,3%
Sgrlandet 10,3% 104% | (11,19 8,8%
@stlandet 66,5% 69,3% 66,7% 67,9%
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Fokus pa ferie UDENFOR saesonen
Vigtige parametre

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhangen mellem Nordjyllands
attraktivitet og Nordjyllands oplevede styrker

Hvad viser sig Hvad viser sig Hvad viser sig

Hvad udtrtyktk?es St vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt?
R Kort ophold 1-4 dage Omkring 1 uge 2 uger eller mere
AAttraktiv pris AAktiviteter til barnene AKunst og AGode muligheder for
AGode AGode muligheder for kunsthandveerk cykelture
spisesteder/caféer cykelture AGode muligheder for AGodt kulturelt udbud i
AKvalitet i overnatningen AGod mulighed for aktiv cykelture omrédet
AHyggelige bymiljger ferie AGod mulighed for aktiv AHyggelige bymiljger
AGode ferie AMulighed for at made
shoppingmuligheder AMulighed for gode den lokale befolkning
naturoplevelser og opleve det aegte
Nordjylland

| Sverige betyder opfattelsen af Nordjylland som et sted for aktiv ferie og cykelture mere end det umiddelbart udtrykkes af de potentielle turister. S&
selvom det ikke nBdvendigvis er for ode mangeodo, s- kan dlsdideenmereogpafl at t e
oovertaleso til at besRBge Nordjylland udenfor sb

En positiv opfattelsen af Nordjylland som et sted med rigt kunst og kulturliv treeder frem for svenskerne i forhold til at veere at veere tiltrukket af
lzengere ophold i Nordjylland udenfor sommersaesonen. Det er ogsa i forhold til leengere ferier at opfattelsen af at kunne mgde den lokale
befolkning bliver til en drivkraft for attraktivitet.
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Hvem tiltreekkes_af ophold udenfor sgesonen?

1-4 dage | V1 uge 2 uger Total
44,9% 43,6% 43,2% 478% Vo

G51% | Go4aw) [ Goew) | 522% 0.°
Etablering 13.4% 13,5%

Livsfase Singler og Par 17,9% 18,2% 23,9%, 19,3%
Familier 40,1% 31,6% 1,7% 38,8%
Gra Guid 313% | (@69%) | 304% | 284%
<10.000
28,1% - 61,8% 27,8%
Indbyggere G74%) | €L8%)
10.-500.000 Kvinderne er ogsa overrepraesenteret i

Urbanisering [N 20,9% 500% | 506% | syerige, ndr profilen de turister der er tiltrukket
af Nordjylland udenfor sommerssesonen
Mere end
tegnes.
500.000 20,7% 21,1%
indbyggere | Sveriger er der en tendens til at det er folk fra
RUESEN N <7.499 DKK 11,6% 14,3% mindre byer og med relativt lave arlig ferie
arlige 7.500-14.999 5,6% 22.8% | budgetter uden bgarn i husstanden der er fristet
ferieforbrug i PRI OeY 40.4% 41.8% til at afleegge Nordjylland et besgg.
DKK >25.000 DKK 22,4% 21,1%

| forvejen er Véstra Gotaland det dominerende
omrade set ud fra antal personer og dermed
40,0% potentiale, men VG er tiimed
overrepraesenteret nar det kommer til
Nordjyllands attraktivitet udenfor seesonen ved

Jeg er den
primeere 41,2%
initiativtager og
Jeg pavirker

38,5% 37,3% .
Beslutnings-rolle [Vl leengere ferier.
i husstanden  Bad CUEEUE
og bestemmer
13,3% 13,2%
derfor helt selv
Ingen af disse 5,2% 3% (11 4ob 6,9%
Halland 14,6% 14,4% 13,3% 13,7%
Vastra Gotaland 74,7% 72,9% 77,8% 74,8%
Varmland 10,7% 12,8% 11,6%
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Fokus pa ferie UDENFOR saesonen
Vigtige parametre

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhangen mellem attraktivitet
og Nordjyllands oplevede styrker

Hvad viser sig Hvad viser sig Hvad viser sig
Hvad udtrtyk:(r)es son vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt?
R Kort ophold 1-4 dage Omkring 1 uge 2 uger eller mere

AMlulighed for gode AGode AAktiviteter til barnene AKvallitet i overnatningen

naturoplevelser spisesteder/cafeer AGode muligheder for ARo og fred/mulighed for
ARo og fred/mulighed for AMulighed for gode cykelture at veere sig selv

at veere sig selv naturoplevelser ARo og fred/mulighed for AGode
AAttraktiv pris AGode at veere sig selv spisesteder/caféer
AGode shoppingmuligheder AGode Aattraktiv pris

spisesteder/caféer AHyggelige bymiljger shoppingmuligheder

AHyggelige bymiljger

De danske opfattelser af Nordjylland og de forhold man finder vaesentlige stemmer godt overens. Dette geelder iseer oplevelsen af muligheder for
gode naturoplevelser og det rekreative tilbud om ro og fred som omradet tilbyder. Det gode match mellem behov og indikerer at danskernes
opfattelse af Nordjylland i ndi kei ogsauderifor somireersaesonen, hvilkkat ana siges af veere @n storfstyrkeo r d j
for Nordjyllands muligheder for at tiltraekke geester udenfor seesonen.

Der hvor man kan arbejde med at hgjne attraktiviteten handler nok i hgjere grad om at vise en stor bredde i omradets tilbud og inspirere til
oplevelser der kan supplere det attraktive kernelgfte Nordjylland allerede tilbyder, med konkrete tilbud og muligheder der kan supplere en rekreativ
ferie med afslapning og tid til sig selv.
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Hvem tiltreekkes af ophold udenfor seesonen?

1-4 dage 1 uge ' 2 uger Total
Mand 46,9% 46,4% 47,5% 49,1%

Kvinde (531%) [(C536%) [ 525% | 509%
Under Etablering

10,1% 15,2% 15,0% 12,2%

Livsfase Singler og Par 22,4% 26,7%) | 21.6%
Familier 38,2% 36,9%
Gra Guld 29,3% 29,3%

<10.000
Indbyggere
10.-500.000

(1 EQIEE (B Indbyggere
Mere end 500.000
indbyggere 19,7% 20,6% 20,0% 20,3%

33,4% 31,7% 31,7% 32,4%

46,9% 47,7% 48,3% 47,3%

FIEEEUTI N <7.499 DKK (337%) | (341%) [(C333%) | 385% | Danmark er kvinderne ligeledes

arlige 7.500-14.999 DKK | 24.6% | 248% 23.8% overrepraesenteret, s& denne tendens er en
TS (1SRN 15.000-25.000 DKK ((315%) |  29,2% 27,2% samlet nordisk tendens.
DKK >25.000 DKK 102% | 120% 10,4%

Overrepraesentationen er dog ikke sa stor som
Jeg er den

i Norge og Sverige.
primeere 393% | 381% 36,8% 9eog 9

;";;F;é;?grog Til gengaeld adskiller de tiltrukkede danskere
41,1% | 415% | 393% | 40,1% sig ved at veere familier med bgrn med et

G ER[[EMbeslutningen / Ja _
TS i Jeg bor alene og hgjere arligt ferieforbrug.

bestemmer
derfor hettsely | 1207 | 124% |(Q84%) | 138% Geografisk er Sjeelland ekskl. Kbh en smule

overrepraesenteret, ligesom Fynboer og

Ingen af disse 5,0% 5,7% 6,6% 6,9% Jstjyder.

o —
Kgbenhawn 208% | 216% | 183%)| 2L1%
Sjeelland excl. 226% |(250%) | 233% | 227%
Bornholm 8% 5% ,6%

Fyn
10,7% 11,6% 8 11,5%

Region

ORIC

Sydjylland 10,2% 7,.2% 10,0%
Dstjylland
17,3% 16,5% 15,7%
Vestjylland 7,7% 4,9% 1,7% 7,6%
Nordjylland 9,9% 12,6% 11,7% 10,8%
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Fokus pa ferie UDENFOR saesonen
Vigtige parametre

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhangen mellem attraktivitet
og Nordjyllands oplevede styrker

Hvad viser sig Hvad viser sig Hvad viser sig
Hvad udtrtyk:ges St vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt? vigtigt/opleves vigtigt?
VIghgt: Kort ophold 1-4 dage Omkring 1 uge 2 uger eller mere

AAttraktiv pris AGode muligheder for AKvalitet i overnatningen AGode
ARo og fred/mulighed for cykelture ARo og fred/mulighed for shoppingmuligheder

at veere sig selv AGode at veere sig selv AHyggelige bymiljger
AKvalitet i overnatningen spisesteder/caféer AAttraktiv pris
AMlulighed for gode AGode shopping ARo og fred/mulighed for

naturoplevelser muligheder at veere sig selv
AMulighed for at mgde AHyggelige bymiljger

den lokale befolkning
0g opleve det aegte
Nordjylland

Hyggelige bymiljger, shopping muligheder og gode spisesteder viser sig som en drivkraft for tyskerne, selvom de som udgangspunkt ikke selv er
bevidste herom.

Ro og fred appellerer mod laengere ferier og oplevelsen af at prisen er i orden far starre betydning ved ferier med en varighed pa 2 uger eller mere.

De gode shoppingmuligheder ender ikke s& hgijt oppe nar tyskerne selv skal prioriterer de 14 forhold pa vigtighed, men opfattelsen af gode
shopping muligheder betyder dog en del i forhold til om man er tillokket af at tage til Nordjylland udenfor saesonen.
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Hvem tiltreekkes af ophold udenfor seesonen?

1-4 dage 1 uge 2 uger Total
Mand 48,6% 50,8% 50,0% 51,8% /3
Kvinde (514%)| 492% | 500% | 482%
Under
24.,3% 20,4% 23,1%
Etablering 0 0
Livsfase Singler og Par| 29,0% 28,2% 28,8%
Familier 41,0% 40,3% 40,6%
Gra Guld 5,6% 5,4% 7,4%
<10.000
30,8% 28,6%
Indbyggere
10.-500.000
. 37,6% 38,3% 44.2% 39,3%
Urbanisering  [LI0YhELS
Mere end
500.000 30,5% 30,8% 30,5% 31,8%
indbyggere
VS ET o [Tg IS < 7.499 DKK 31,8% 29,1% 29,8% 30,9%
arlige 7.500-14.999 | 31,8% | 330% |(268%)| 3L1%
ferieforbrug i 15.000-25.000 26,5% 27,8% 28,8% 27,9%
DKK >25.000 DKK 9,9% 101% | (14.6% 10,1%
Jeg er den
primeere 44,7% 43,0% 48,9%, 43,4%
initiativtager
Jegpavier | o570 | 363% | 333% | 360%
Beslutnings-rolle [=SEinlle[i]
i husstanden  padRlEEUL
og bestemmer
11,2% 12,0% 11,6% 11,2%
derfor helt
selv
Ingen af disse 6,4% 6,9% 4,9% 6,3%
o
Berlin 159% | C142%)| 16,8% 17,4%
Bremen 3,8% 3,3% 3,1% 3,6%
Hamborg 12,9% 11,7% 12,4% 11,0%
Mecklenburg-
8,0% 7,7% 4,9% 8,8%
Vorpommern ’ ° °
Niedersachse| 402% | 438% | (460%)| 413%
Schleswig
19,1% 19,4% 16,8% 17,9%

Holstein

= gallup

A
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| Tyskland er kansfordelingen ligelig og i det
hele taget er profilen mere uklar end for de
nordiske lande.

De eeldre er dog underrepraesenteret i forhold
til at ville besgge Nordjylland udenfor
saesonen, mens familierne er en smule
overrepraesenteret nar det geelder de leengere
ferier.

| forhold til region er den gstlige del af det
tyske omrade mindre interesserede i
Nordjylland udenfor seesonen, med Berlin og
Mecklenburg/Vorpommern veerende
underrepraesenteret. At det alene peger i
retning af at det er afstanden/tilgeengeligheden
der er afggrende, viser sig ved at
Niedersachsen er overrepraesenteret i forhold
til de leengere ferier.
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Generelt er hyggelige bymiljger, gode shopping muligheder og
gode spisesteder drivkraft for besgg til Nordjylland udenfor
sommer saesonen.

Det obgte Nordjyllanddé trbpder fr
afggrende faktor for at hgjne den Nordjyske attraktivitet udenfor
saesonen hos nordmaendene og til en vis grad ogsa for svenskerne

nar det geelder ferier af leengere varighed.

Det samme geelder oplevelsen af Nordjylland som et godt sted for =
cykelture, hvilket ogsa viser sig betydende i Tyskland. :

| Sverige viser kunst og kulturliv sig som vigtigere end i de gvrige
lande.

"

Pa tveers af alle fire lande, naevner de fleste selv at en attraktiv
pris er vigtigt. Det er dog ikke prisen der er drivkraft for
Nordjysk attraktivitet udenfor ssesonen.

| de tre nordiske lande er kvinderne i hgjere grad end maendene
tillokket af ferie i Nordjylland udenfor seesonen
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- e

-

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Fokus pa ferie udenfor sommer ssesonen
(T T ]
(JJJJlJ ] ]

&galup ﬁ



Navne for omradet og associationer
hertil.
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Omradet i den nordlige del af Danmark som du kan se fremhaevet pa
kortet, kaldes en raekke forskellige navne. Hvilke af fglgende navne

forbinder du med det viste omrade?

Nordjylland
Toppen af Danmark
29%

24%
23%

Lysets Land

23%
Ved ikke

2%
Vendsyssel 5%
3%

2%

2%
2%

4%

Andet

42%
64%
56%
66%
48%
_— 65%
0
= Tyskland
= Danmark
= Norge
m Sverige
45% @

N\

Nordjylland er det navn flest pa tveers af de fire lande forbinder med det afmaerkede omrade.
Ikke overraskende er der markant flere i Danmark der forbinder omradet med navnet Vendsyssel, end det er tilfzeldet i de gvrige lande.
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Hvilke af falgende udsagn mener du passer til
navnet Lysets Land?

. . - 38%
Giver positive associationer |~ ,36%
46%
) ) . 5 37%
Giver lyst til at besgge omrddet | ooy 29%
26%
0
Passer godt til omradet 0L 28%
26%
31%
Et navn man husker 0, 0%
19% = Tyskland
. . 8% 15% = Danmark
Passer darligt til omradet 9 0
11%
8% " Norge
% E Sverige
Sveert at huske 90 14%
11%
6%
Giver ikke lyst til at besgge omradet 50270
4%
0
Giver darlige associationer 6%
3%
0,
Ved ikke L 0
23% 29%
I alle fire |l ande giver navnet oOLysets Landodo flest g
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Hvilke af falgende udsagn mener du passer til
navnet Toppen af Danmark?

Passer godt til omradet

Et navn man husker

Giver lyst til at besgge omradet

Giver positive associationer

Giver ikke lyst til at besage omradet

Passer darligt til omradet

Giver darlige associationer

Sveert at huske

Ved ikke

40%
40%
8%
3 29%
0 c70
1 2%16 %
0 0
29%
20%
0%
69
R
23
4%
1 8%
29 (4
6%
%
5%
0
.Vo o
26%

0%

62%

47%

48%

= Tyskland
= Danmark
= Norge

m Sverige

Pa tveers af alle 4 lande mener flest at navnet Toppen af Danmark passer godt til omradet eller at det er et navn man husker.
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