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Baggrund

1. Destinationsselskabet Toppen af Danmark er ejet 

af Hjørring, Frederikshavn og Læsø kommuner, 

samt fonden Toppen af Danmark der er 

repræsentant for områdets turistforeninger.

2. Toppen af Danmark ønsker som en del af 

helårsturismeprojektet Naturen+, at gennemføre 

en kendskabsanalyse for at afdække 

målgruppens interesse, kendskab, barriere for at 

besøge den nordlige del af Danmark som 

turistmål på alle tider af året.

3. Sigtet med undersøgelsen er at give ny viden, 

input og anbefalinger til turismeerhvervet i 

destinationen i forhold til deres fremadrettede 

arbejde med udvikling og synliggørelse af deres 

oplevelsestilbud.

4. Undersøgelsen kan anskues som forbrugerens 

input og tegne den oplevede virkelig som 

målgrupperne har af området som turistmål.
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Metode

I alle lande blev der gennemført online 

interview med rekruttering via TNS 

online-paneler i de respektive lande.

Undersøgelsen er designet således at 

der sikres repræsentativitet i de udvalgte 

dele der er inkluderet i hvert enkelt land. 

Dette er sket ved stratificeret 

udvælgelse og vejning efter 

befolkningens sammensætning på køn, 

alder, geografi samt uddannelse.

Samtidig er der sikret at der er 

gennemført et tilstrækkeligt antal 

interview i hvert af de udenlandske 

regioner til at undersøgelsen kan 

afdække hvert enkelt områdes 

karakteristika med tilstrækkelig statistisk 

sikkerhed
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Områder Norge

Områder Sverige

Områder Tyskland

Danmark: 1000 repræsentative interview 

fordelt over hele landet - ingen screening.

For de øvrige lande har der været opsat et 

screeningskriterie der sikrer at man kunne 

forestille sig at besøge Danmark med 

minimum en overnatning indenfor de næste 

3 år

Norge: 750 interview indenfor følgende 

fylker: Hordaland, Rogaland, Vest -Agder, 

Aust-Agder, Telemark, Vestfold , Østfold , 

Akershus, Oslo, Buskerud.

Sverige: 850 interview indenfor følgende 

län: Hallands, Västra Götalands & 

Värmlands län

Tyskland: 1000 interview indenfor følgende 

bundesländer : Schleswig-Holstein, 

Hamburg, Bremen, Nierdersachen , 

Mecklenburg -Vorpommern & Berlin

Antal interview
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Målgruppe
Størrelser og karakteristika for potentielle udenlandske 

feriegæster til Nordjylland

2



Målgruppe

Næsten alle fra Sørlandet kan forestille sig en ferie i Danmark indenfor de næste 3 år, dog er præferencen overfor Nordjylland som område man 

kunne tænke sig at besøge tæt på den hos Vestlandet og Østlandet.

Østlandet har en betydeligt større befolkning end Vestlandet og Sørlandet og dermed er antallet af personer der kunne tænke sig at besøge 

Nordjylland indenfor de næste 5 år større, ligesom det samlede hustandsforbrug på ferier i netop dette område er det markant største og 

understreger det Nordjyske potentiale i denne del af Norge.

Vestlandet Sørlandet Østlandet

80% 96% 84%Kunne forestille sig 

ferie i Danmark 

indenfor de næste 

3 år

Nordjylland som 

område man 

kunne tænke sig at 

besøge indenfor de 

kommende 5 år

Værdi:

Husstandens 

årlige forbrug på 

ferier

%

%

NKK gns.

684.000 255.265 1.959.720

42% 64% 45%

287.280 163.369 881.874

26.096 24.14826.175
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+ Total

Mand 48,7% 47,5%

Kvinde 51,3% 52,5%

Under 

Etablering
15,5% 18,2%

Singler og Par 20,2% 20,7%

Familier 37,8% 37,2%

Grå Guld 26,4% 23,9%

<10.000 

Indbyggere

10.-500.000 

Indbyggere

Mere end 

500.000 

indbyggere

<7.499 DKK 12,5% 14,1%

7.500-14.999 29,2% 26,6%

15.000-25.000 35,6% 38,6%

>25.000 DKK 22,8% 20,7%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

46,9% 45,8%

Jeg påvirker 

beslutningen 
27,2% 28,3%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

17,3% 16,8%

Ingen af disse 6,0% 6,8%

Køn

Livsfase

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Profil ðde interesserede i Nordjylland

Udover forskellen illustreret tidligere, der viser 

at folk fra Sørlandet i højere grad end de 

øvrige er interesserede i ferie i Nordjylland, 

viser profilen på den norske turist der kunne 

tænke sig at besøge Nordjylland indenfor de 

næste 5 år, en overrepræsentation af 

Livsfasen òdet gr¬ guldò (personer over 60 ¬r), 

hvorimod der er en underrepræsentation i 

forhold til òUnder Etableringò (under 35 ¬r og 

ingen børn).

Ellers kan man sige at profilen viser, at den 

gruppe nordmænd der er interesseret i ferie i 

Nordjylland i hßj grad ligner den òalmindeligeò 

nordmand. Der er dog i lidt højere grad 

folk med et årligt ferieforbrug på mellem 7.500 

og 15.000 DKK samt dem med et højt 

ferieforbrug i husstanden på mere 25.000 kr. 

årligt.
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I Västra Götaland kan 90 % forestille sig ferie i Danmark. 

Andelen af de der ser Nordjylland som et område de kunne tænke sig at besøge indenfor de kommende 5 år, er ligeledes en smule højere end 

andelen for Halland og Värmland.  

Den høje præference sammen det markant større befolkningsantal betyder at det samlede ferie forbrug i Västra Götaland hos husstande der kunne 

forestille sig at besøge Nordjylland på ferie er det suverænt største.

Halland
Västra

Götaland
Värmland

89% 90% 77%

257.210 1.350.000 210.595

Kunne forestille sig 

ferie i Danmark 

indenfor de næste 

3 år

Nordjylland som 

område man 

kunne tænke sig at 

besøge indenfor de 

kommende 5 år

Værdi:

Husstandens 

årlige forbrug på 

ferier

%

%

SEK gns.

62% 68% 65%

22.123 19.92523.705

156.898 918.000 136.887

Målgruppe
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+ Total

Mand 51,5% 47,8%

Kvinde 48,5% 52,2%

Under 

Etablering
10,9% 13,5%

Singler og Par 20,5% 19,3%

Familier 39,0% 38,8%

Grå Guld 29,7% 28,4%

<10.000 

Indbyggere
26,5% 27,8%

10.-500.000 

Indbyggere
51,6% 50,6%

Mere end 

500.000 

indbyggere

21,7% 21,1%

<7.499 DKK 10,8% 14,3%

7.500-14.999 24,4% 22,8%

15.000-25.000 42,5% 41,8%

>25.000 DKK 22,4% 21,1%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

41,7% 40,0%

Jeg påvirker 

beslutningen 
38,6% 37,3%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

13,0% 13,2%

Ingen af disse 5,9% 6,9%

Køn

Livsfase

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Profil ðde interesserede i Nordjylland

Den svenske profil viser en lille 

overrepræsentation af mænd i forhold til 

interesse for at besøge Nordjylland.

Når det kommer til Livsfase er der færre i 

segmentet òUnder Etableringò i forhold til 

andelen af dette segment i den totale 

stikprøve. Der er ligeledes en 

underrepræsentation af folk med et lavt årligt 

ferieforbrug i husstanden.
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Bornholm og Nordjylland er de to regioner hvor der er færrest der ser Nordjylland som et område man kunne tænke sig at besøge indenfor de 

kommende 5 år. Nordjylland er en historie for sig, da forbrugeren ikke opfatter sig selv som feriegæst i eget området ïogså selvom man overnatter 

udenfor hjemmet.Når det gælder Bornholm, er det højest sandsynligt at afstanden til Nordjylland der bærer den største del af forklaring for den lave 

præference.

Sjælland ex. Kbh. og København er de to områder, hvor det gennemsnitlige husstands forbrug på ferier er højest. Samtidig er det de to områder 

hvor der er det største antal potentielle turister findes, således at det nordjyske potentiale overordnet set må siges at være størst i de to områder. 

Køben-

havn

Sjælland 

ex. Kbh.

Born-

holm

-

Fyn
Syd-

jylland

Vest-

jylland

1.304.2011.229.122

46% 56% 39%47% 38% 56%

Øst-

jylland

Nord-

jylland

-- -- - - -

46.016 504.969 738.684 845.248 438.367 605.479

46%52%

19.586

Kunne forestille sig 

ferie i Danmark 

indenfor de næste 

3 år

Nordjylland som 

område man 

kunne tænke sig at 

besøge indenfor de 

kommende 5 år

Værdi:

Husstandens 

årlige forbrug på 

ferier

19.687

%

%

DKK gns. 18.066 16.770 15.134 19.366 18.531 16.513

565.395 612.974 17.486 252.485 384.116 473.339 201.649 236.137

Målgruppe
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+ Total

Mand 48,0% 49,1%

Kvinde 52,0% 50,9%

Under 

Etablering
9,1% 12,2%

Singler og Par 21,6% 21,6%

Familier 36,5% 36,9%

Grå Guld 32,9% 29,3%

<10.000 

Indbyggere
31,0% 32,4%

10.-500.000 

Indbyggere
49,1% 47,3%

Mere end 

500.000 

indbyggere

19,9% 20,3%

<7.499 DKK 34,0% 38,5%

7.500-14.999 23,8% 23,8%

15.000-25.000 32,9% 27,2%

>25.000 DKK 9,3% 10,4%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

36,2% 36,8%

Jeg påvirker 

beslutningen 
43,9% 40,1%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

12,7% 13,8%

Ingen af disse 6,2% 6,9%

Køn

Livsfase

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Profil ðde interesserede i Nordjylland

Den danske profil viser en højere andel ældre 

samt mennesker der bor i små-/mellemstore 

byer har interesse i Nordjylland. 

Der er en overrepræsentation af husstande 

med et årligt ferieforbrug på mellem 15.000 og 

25.000 DKK. Ligeledes beskriver målgruppen 

sig selv i højere grad som værende influent

end initiativtager i forhold til husstandens 

feriebeslutninger.
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I Berlin og Mecklenburg-Vorpommern kan kun 23% tænke sig at besøge Nordjylland indenfor de kommende 5 år.

Niedersachsen har det højeste samlede ferieforbrug af de 6 undersøgte regioner men har også det laveste procentvise antal der kunne forestille sig 

ferie i Danmark indenfor de næste 3 år ïsamlet set har dette Bundesland dog det markant største omsætnings potentiale.

Berlin
Schleswig

-Holstein
Hamburg

Kunne forestille sig 

ferie i Danmark 

indenfor de næste 

3 år

65% 63% 65%

1.105.000

Nordjylland som 

område man 

kunne tænke sig at 

besøge indenfor de 

kommende 5 år

%

%

Bremen
Nieder-

sachsen
Mecklenburg-

Vorpommern

77% 75% 65%

422.5002.179.100 1.312.500 5.040.0002.210.000

23% 24% 23%

254.150

34% 34% 31%

131.000740.900 446.300 1.209.600508.300

2.0551.5721.717 1.851 2.0121.694úgns.

Værdi:

Husstandens 

årlige forbrug på 

ferier

Målgruppe
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Profil ðde interesserede i Nordjylland

+ Total

Mand 54,6% 51,8%

Kvinde 45,4% 48,2%

Under 

Etablering
21,6% 23,1%

Singler og Par 33,8% 28,8%

Familier 37,9% 40,6%

Grå Guld 6,7% 7,4%

<10.000 

Indbyggere
29,7% 28,6%

10.-500.000 

Indbyggere
36,8% 39,3%

Mere end 

500.000 

indbyggere

33,5% 31,8%

<7.499 DKK 30,4% 30,9%

7.500-14.999 30,0% 31,1%

15.000-25.000 30,0% 27,9%

>25.000 DKK 9,7% 10,1%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

47,8% 43,4%

Jeg påvirker 

beslutningen 
32,8% 36,0%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

11,6% 11,2%

Ingen af disse 7,8% 6,3%

Køn

Livsfase

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Tyskerne med interesse for Nordjylland er i 

højere grad mænd og de kommer fra større 

byer med mere end en halv million 

indbyggere.

Målgruppen adskiller sig desuden en smule på 

ferieforbrug med en overrepræsentation af 

husstande med et årligt ferieforbrug på mellem 

15.000 og 25.000 DKK. Ligeledes beskriver 

målgruppen sig selv i højere grad som 

værende initiativtager i forhold til husstandens 

feriebeslutninger.
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Opsamling - målgruppe

I Västra Götaland er procentdelen af de der kunne tænke sige at 

besøge Nordjylland på ferie inden for de næste 5 år den højeste 

af de undersøgte regioner i alle lande, nemlig 68 %. 

I Sørlandet er der hele 96% der kan forestille sig at holde ferie i 

Danmark indenfor de næste 3 år. Det er den højeste procentdel 

af alle regionerne .

I Tyskland finder man det laveste gennemsnitlige ferieforbrug, 

faktisk har Tyskland alle de 5 regioner med lavest ferieforbrug. 

Kun hos Mecklenburg -Vorpommern finder man et forbrug der er 

højere end en af de andre landes regioner (Sydjylland ).

De tre regioner med højeste gennemsnitlige ferieforbrug ligger 

alle i Norge .

De 6 regioner i Tyskland er også de 6 der har den laveste 

procentdel af de der kunne tænke sig at besøge Nordjylland 

indenfor 5 år, af disse 6 er ligger Berlin og Mecklenburg -

Vorpommern lavest med kun 23%.
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Attraktivitet af danske ferie 

destinationer

3



Ferieområder i Danmark du kunne tænke 

dig at besøge. 

København er det ferieområde flest kunne tænke sig at besøge inden for 5 år.

Næsten 40% af Nordmændende kunne ikke tænke sig at besøge nogen af de foreslåede feriemål inden for 5 år.

46%
42%

23%

36%

27% 27%

80%

26%

4%2% 5% 4% 2% 4% 3% 2% 3%

39% 40%

Q3 Hvilke ferieområder 
i Danmark kunne du 
tænke dig at besøge  
inden for de 
kommende
5 år?

Q4 Hvilke ferieområder 
i Danmark regner du 
med, at du aldrig vil 
besøge?
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Ferieområder i Danmark du kunne tænke 

dig at besøge. 

København er det ferieområde flest kunne tænke sig at besøge. 

Men kun 12% flere end de der kunne tænke sig at besøg Nordjylland.

66%

53%

33% 34% 33%
30%

78%

37%

6%
2%

5%
10% 8%

12% 15%

1%
7%

13%

44%

Q3 Hvilke ferieområder 
i Danmark kunne du 
tænke dig at besøge  
inden for de 
kommende
5 år?

Q4 Hvilke ferieområder 
i Danmark regner du 
med, at du aldrig vil 
besøge?
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Ferieområder i Danmark du kunne tænke 

dig at besøge. 

Bornholm og Nordjylland er de ferieområder i Danmark flest danskere kunne tænke sig at besøge.

Flere I Danmark vil hellere besøge Fyn/Øer end København.

34% i Danmark svarer at de ikke vil besøge nogen af de danske ferieområder.

49% 50%

37%

29%

37%
41% 40%

29%

3%
8%5% 8% 7% 7% 7% 7%

11% 10%

34%

25%

Q3 Hvilke ferieområder 
i Danmark kunne du 
tænke dig at besøge  
inden for de 
kommende
5 år?

Q4 Hvilke ferieområder 
i Danmark regner du 
med, at du aldrig vil 
besøge?
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Ferieområder i Danmark du kunne tænke 

dig at besøge.

København er mest populært i de undersøgte Tyske regioner.

Både Bornholm og Sydjylland er der flere der kunne tænke sig at besøge end Nordjylland.

27% 29% 26%

17%

29%
22%

53%

23%

1%

10%12% 10% 8% 9% 6%
9%

4%
7%

31% 30%

Q3 Hvilke ferieområder 
i Danmark kunne du 
tænke dig at besøge  
inden for de 
kommende
5 år?

Q4 Hvilke ferieområder 
i Danmark regner du 
med, at du aldrig vil 
besøge?
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Opsamling ðAttraktivitet af områder

København er det ferieområde flest har lyst til at besøge i 

Sverige, Norge og Tyskland. I Sverige og Norge er 

Nordjylland nummer 2 .

I Danmark er Bornholm og Nordjylland de mest populære .

I Tyskland vil flere hellere besøge Sydjylland og Bornholm 

end Nordjylland .

Tyskland har den laveste gennemsnitlige procent af 

ferieområder i Danmark de kunne tænke sig at besøge 

inden for de kommende 5 år.

København er det ferieområde flest i Danmark aldrig 

regner med at besøge som feriemål (primært pga. så 

mange selv bor i byen).

Nordjylland er mest populært i Sverige hvor 66% kunne 

tænke sig at besøge området inden for de kommende 5 år. 
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Kendskab til og besøg af danske 

feriedestinationer

4



Har du besøgt Nordjylland med minimum en 

overnatning?

9%

15%

72%

4%

Tyskland

52%
33%

12%
3%

Danmark

39%

36%

21%

3%

Sverige

41%

35%

19%

5%

Norge

Fire lande med meget forskellige karakteristika i forhold til besøg i Nordjylland. Danskerne har naturligt i langt højere grad end de øvrige besøgt 

Nordjylland. Sverige og Norge ligger side om side og distancerer Tyskland klart i forhold til besøg.
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Hvor godt kender du 

følgende danske feriemål? 

46%

35%

18%

13%

11%

10%

9%

6%

42%

35%

37%

35%

32%

33%

15%

23%

11%

31%

46%

52%

58%

57%

76%

71%

København

Nordjylland

Østjylland

Vestjylland

Sjælland/Lolland Falster 
- eksl København

Sydjylland

Bornholm

Fyn/Øer

Kender godt Kender kun lidt Dårligt kendskab

København er det danske feriemål de adspurgte i Norge har bedst kendskab til, kun 11% har et dårligt kendskab hertil.

Af de øvrige danske feriemål er der bedst kendskab til Nordjylland.
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Hvor godt kender du 

følgende danske feriemål? 

57%

44%

19%

18%

14%

11%

9%

7%

37%

31%

37%

42%

39%

35%

35%

30%

6%

25%

44%

40%

47%

53%

56%

62%

København

Nordjylland

Bornholm

Sjælland/Lolland Falster 
- eksl København

Østjylland

Vestjylland

Sydjylland

Fyn/Øer

Kender godt Kender kun lidt Dårligt kendskab

I Sverige er der kun 6% der har dårligt kendskab til København. Igen er Nordjylland det feriemål udover København hvortil der er bedst kendskab. 
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Hvor godt kender du 

følgende danske feriemål? 

57%

45%

41%

41%

36%

36%

35%

32%

28%

37%

35%

36%

43%

40%

43%

40%

15%

18%

23%

23%

21%

24%

22%

28%

København

Nordjylland

Vestjylland

Østjylland

Fyn/Øer

Sydjylland

Bornholm

Sjælland/Lolland Falster 
- eksl København

Kender godt Kender kun lidt Dårligt kendskab

Kendskabet til de danske feriemål er generelt og meget naturligt højt i Danmark og uden de store udsving og afvigelser.
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Hvor godt kender du 

følgende danske feriemål? 

21%

17%

15%

13%

11%

11%

11%

10%

39%

23%

18%

22%

23%

24%

20%

22%

40%

60%

66%

65%

66%

65%

69%

68%

København

Sydjylland

Vestjylland

Nordjylland

Bornholm

Sjælland/Lolland Falster 
- eksl København

Fyn/Øer

Østjylland

Kender godt Kender kun lidt Dårligt kendskab

I Tyskland er der, udover København, bedre kendskab til Sydjylland og Vestjylland end til Nordjylland som feriemål. 
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Hvilke af følgende nordjyske attraktioner og natur -

seværdigheder kender du eller har du hørt om?

62%

57%

43%

41%

34%

31%

12%

12%

10%

9%

9%

8%

7%

6%

3%

2%

2%

2%

18%

Aalborg Zoo

Fårup Sommerland

Grenen - Skagen

Skagens Museum

Nordsøen Oceanarium

Den Tilsandede Kirke i Skagen

Anchers Hus

Sæby Museum

Læsø Saltsyderi

Råbjerg Mile

Ørnereservatet

Maarup Kirke

Rubjerg Knude

Børglum Kloster

Voergaard Slot

Bangsbo Museum

Action House

Farm Fun

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske 
attraktioner og naturseværdigheder 
kender du eller har du hørt om?

Aalborg Zoo er den seværdighed flest af de adspurgte i Norge kender.
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Hvilke af de Nordjyske attraktioner du 

kender , har du besøgt og/eller lyst til at 

besøge? 
20%

15%

15%

12%

10%

7%

6%

5%

5%

4%

3%

3%

3%

3%

34%

23%

34%

31%

22%

24%

4%

4%

4%

3%

9%

4%

6%

Aalborg Zoo

Skagens Museum

Fårup Sommerland

Grenen - Skagen

Nordsøen Oceanariet

Den tilsandede kirke i Skagen

Sæby Museum

Læsø Saltsyderi

Ørnereservatet

Maarup Kirke

Anchers Hus

Børglum Kloster

Rubjerg Knude

Råbjerg Mile

Voergaard Slot

Farm Fun

Bangsbo Museum

Action House

Vil gerne besøge

Har besøgt

Aalborg Zoo og Fårup Sommerland også de attraktioner flest har besøgt, samtidig er Aalborg Zoo den seværdighed flest gerne vil besøge.

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Kendskab til og besøg af danske feriedestinationer 30



Hvilke af følgende nordjyske områder 

eller byer kender du eller har du hørt 

om som feriested?
87%

82%

82%

60%

50%

27%

25%

17%

7%

4%

Skagen

Hirtshals

Frederikshavn

Løkken

Hjørring

Læsø

Sæby

Lønstrup

Tversted

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske områder 
eller byer kender du eller har du hørt 
om som feriested?

Skagen, Hirtshals og Frederikshavn er kendte i Norge.

Tversted er der ganske få der kender til.

Meget få kender ingen af de listede områder/byer.
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Hvilke af følgende nordjyske attraktioner og natur -

seværdigheder kender du eller har du hørt om?

67%

66%

54%

49%

37%

37%

25%

15%

14%

9%

8%

6%

6%

6%

4%

3%

2%

2%

14%

Grenen - Skagen

Skagens Museum

Aalborg Zoo

Fårup Sommerland

Den Tilsandede Kirke i Skagen

Anchers Hus

Nordsøen Oceanarium

Sæby Museum

Råbjerg Mile

Ørnereservatet

Læsø Saltsyderi

Maarup Kirke

Børglum Kloster

Rubjerg Knude

Voergaard Slot

Bangsbo Museum

Action House

Farm Fun

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske 
attraktioner og naturseværdigheder 
kender du eller har du hørt om?

I Sverige er der flest af de adspurgte der har kendskab til Skagen; Grenen og Skagens Museum er de to hvortil der er bedst kendskab til, og Den 

Tilsandede Kirke og Anchers Hus er begge placeret højt med henholdsvis 5. og 6. højeste kendskabs andel.
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Hvilke af de Nordjyske attraktioner du 

kender , har du besøgt og/eller lyst til at 

besøge? 
19%

17%

13%

13%

11%

9%

7%

6%

4%

4%

3%

44%

25%

22%

23%

58%

17%

6%

30%

11%

4%

4%

Skagens Museum

Aalborg Zoo

Fårup Sommerland

Anchers Hus

Grenen - Skagen

Nordsøen Oceanariet

Sæby Museum

Den tilsandede kirke i Skagen

Læsø Saltsyderi

Ørnereservatet

Råbjerg Mile

Børglum Kloster

Maarup Kirke

Voergaard Slot

Action House

Rubjerg Knude

Bangsbo Museum

Farm Fun

Vil gerne besøge

Har besøgt

Hele 58% har besøgt Grenen, men Skagens Museum er den seværdighed flest i de undersøgte regioner i Sverige vil besøge. Ellers er der større 

andele der er tiltrukket af Aalborg Zoo, Fårup Sommerland og Anchers Hus end der er for Grenen.
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Hvilke af følgende nordjyske områder 

eller byer kender du eller har du hørt 

om som feriested?
94%

89%

71%

55%

48%

35%

31%

15%

8%

2%

Skagen

Frederikshavn

Løkken

Hirtshals

Læsø

Hjørring

Sæby

Lønstrup

Tversted

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske områder 
eller byer kender du eller har du hørt 
om som feriested?

Skagen har mange i Sverige kendskab til.

Meget få kender ingen af byerne.
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Hvilke af følgende nordjyske attraktioner og natur -

seværdigheder kender du eller har du hørt om?

93%

87%

86%

82%

75%

67%

60%

56%

56%

54%

47%

47%

41%

22%

21%

15%

9%

7%

2%

Grenen - Skagen

Den Tilsandede Kirke i Skagen

Råbjerg Mile

Fårup Sommerland

Aalborg Zoo

Skagens Museum

Nordsøen Oceanarium

Anchers Hus

Læsø Saltsyderi

Rubjerg Knude

Børglum Kloster

Ørnereservatet

Maarup Kirke

Voergaard Slot

Bangsbo Museum

Sæby Museum

Action House

Farm Fun

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske 
attraktioner og naturseværdigheder 
kender du eller har du hørt om?

I Danmark er der hele 93% der kender eller har hørt om Grenen på Skagen, hvilket også er den seværdighed der er bedst kendskab til. 

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Kendskab til og besøg af danske feriedestinationer 35



Hvilke af de Nordjyske attraktioner du 

kender , har du besøgt og/eller lyst til at 

besøge? 
33%

24%

24%

23%

20%

19%

19%

17%

16%

16%

14%

11%

9%

8%

7%

6%

18%

41%

20%

37%

42%

21%

45%

36%

69%

70%

82%

41%

28%

9%

13%

6%

Læsø Saltsyderi

Aalborg Zoo

Ørnereservatet

Nordsøen Oceanariet

Skagens Museum

Børglum Kloster

Fårup Sommerland

Anchers Hus

Råbjerg Mile

Den tilsandede kirke i Skagen

Grenen - Skagen

Rubjerg Knude

Maarup Kirke

Bangsbo Museum

Voergaard Slot

Sæby Museum

Action House

Farm Fun

Vil gerne besøge

Har besøgt

Læsø Saltsyderi er den Nordjyske seværdighed flest i Danmark har lyst til at besøge. Det er samtidig den seværdighed flest gerne vil besøge i 

forhold til hvor mange der har besøgt den.

Grenen ïSkagen er den seværdighed flest har besøgt, nemlig hele 82% dog er der kun 14% der gerne vil besøge denne.

Der er generelt flere òHar besßgtò end der er òVil gerne besßgeò p¬ sevÞrdighederne for den danske befolkning samlet set. 
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Hvilke af følgende nordjyske områder 

eller byer kender du eller har du hørt 

om som feriested?
95%

91%

73%

63%

59%

56%

49%

42%

34%

2%

Skagen

Løkken

Læsø

Hirtshals

Frederikshavn

Lønstrup

Sæby

Hjørring

Tversted

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske områder 
eller byer kender du eller har du hørt 
om som feriested?

Højt kendskab til Skagen og Løkken som feriested.

Meget få kender ikke til nogen af de foreslåede byer som feriesteder.
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Hvilke af følgende nordjyske attraktioner og natur -

seværdigheder kender du eller har du hørt om?

23%

22%

16%

11%

9%

9%

7%

5%

5%

4%

4%

3%

3%

3%

3%

2%

2%

2%

56%

Nordsøen Oceanarium

Aalborg Zoo

Den Tilsandede Kirke i Skagen

Skagens Museum

Fårup Sommerland

Grenen - Skagen

Børglum Kloster

Rubjerg Knude

Maarup Kirke

Sæby Museum

Ørnereservatet

Action House

Råbjerg Mile

Voergaard Slot

Bangsbo Museum

Farm Fun

Læsø Saltsyderi

Anchers Hus

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske 
attraktioner og naturseværdigheder 
kender du eller har du hørt om?

I Tyskland er der ikke højt kendskab til de Nordjyske seværdigheder.

Langt den største gruppe af de adspurgte kender ikke eller har ikke hørt om nogen af de foreslåede seværdigheder. Nordsøen Ocenarium og 

Aalborg Zoo kommer dog højest.
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Hvilke af de Nordjyske attraktioner du 

kender , har du besøgt og/eller lyst til at 

besøge? 
16%

13%

9%

7%

5%

4%

3%

3%

3%

2%

2%

2%

2%

2%

6%

6%

7%

4%

4%

3%

5%

2%

3%

2%

Nordsøen Oceanariet

Aalborg Zoo

Den tilsandede kirke i Skagen

Skagens Museum

Fårup Sommerland

Børglum Kloster

Grenen - Skagen

Ørnereservatet

Maarup Kirke

Voergaard Slot

Action House

Sæby Museum

Rubjerg Knude

Bangsbo Museum

Anchers Hus

Læsø Saltsyderi

Farm Fun

Råbjerg Mile

Vil gerne besøge

Har besøgt

Der er få der har besøgt de foreslåede seværdigheder.

Lysten til at besøge de Nordjyske seværdigheder er generelt højere, men den ligger stadig ikke højt. Men lysten til at besøge stemmer godt 

overens med kendskabsgraderne når man sammenligner fra attraktion til attraktion. Råbjerg Mile ligger dog overraskende lavt, set i dette 

perspektiv.
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Hvilke af følgende nordjyske områder 

eller byer kender du eller har du hørt 

om som feriested?
39%

33%

20%

14%

12%

9%

9%

6%

6%

42%

Skagen

Frederikshavn

Hirtshals

Løkken

Lønstrup

Hjørring

Sæby

Læsø

Tversted

Ingen af disse

Hvilke af følgende nordjyske områder 
eller byer kender du eller har du hørt 
om som feriested?

Den største andel kender ikke til nogen af nordjyske byer.

Skagen er den by flest kender til.
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Hvilke af følgende nordjyske områder eller byer 

kender du eller har du hørt om som feriested?

39%

33%

14%

20%

6%

9%

9%

12%

6%

42%

95%

59%

91%

63%

73%

42%

49%

56%

34%

2%

87%

82%

60%

82%

27%

50%

25%

17%

7%

4%

94%

89%

71%

55%

48%

35%

31%

15%

8%

2%

Skagen

Frederikshavn

Løkken

Hirtshals

Læsø

Hjørring

Sæby

Lønstrup

Tversted

Ingen af disse

Tyskland

Danmark

Norge 

Sverige

Skagen den nordjyske by hvortil flest har kendskab. 

Det svenske og det norske kendskab til Skagen er næsten lige så højt som det danske.

Både Sverige og Norge har højere kendskab til Frederikshavn end man har til byen som feriested i Danmark.

Norge har højt kendskab til Hirtshals

Tyskland har laveste kendskab til alle byer.Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Kendskab til og besøg af danske feriedestinationer 41



Opsamling ðKendskab og besøg

I Sverige er der, udover Danmark, det bedste kendskab til 

Nordjylland som feriedestination. 

Tyskland har bedre kendskab til Sydjylland og Vestjylland end til 

Nordjylland. 

Der er ikke overraskende bedst kendskab til København på tværs 

af alle 4 lande.

Grenen ðSkagen er den Nordjyske seværdighed som flest har 

besøgt, men det er ikke den seværdighed flest gerne vil besøge.

Skagen er den mest kendte by/område i Nordjylland i alle 4 

lande, Tversted er mindst kendt.

Læsø Saltsyderi er populært i Danmark, men ikke i Sverige, 

Norge og Tyskland. Det har sandsynligvis noget at gøre med Læsø 

salts udbredelse og popularitet på det danske marked
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Opsamling ðKendskab og besøg

Færgeruter har stor indflydelse på det Norske og Svenske 

kendskab til nordjyske byer, således er der højt kendskab til 

Hirtshals i Norge og højt kendskab til Frederikshavn i både Norge 

og Sverige.

Danmark har flest der har besøgt Nordjylland inden for de 

seneste 5 år og før det, derefter kommer Sverige, Norge og til 

sidst Tyskland

Norge og Sverige.
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Barriere for ferie i Nordjylland 5



Norge

Jo større typografi, jo flere gange er udsagnet nævnt:

Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Norske udsagn om Nordjylland : Citater

Finnes ikke noe der av 

interesse for meg

De snakker så rart at selv dansk TV må 

tekste intervjuer med folk

Vil reise lengre sør

Ingen spesiell grunn, har bare kjørt 

gjennom der veldig mange ganger. 

Frister ikke så mye å bli værende

Kulturtilbudet

Finnes ikke noe der av 

interesse for meg

Mange andre steder jeg 

heller ville reist til

Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Sverige

Insert your text hereÅbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Svenske udsagn om Nordjylland : Citater

Tycker inte det känns 

så lockande, 

lite för långt att köra dit.

Kan bara tånka mej det om man 

skall åka båt till england

För långt norr ut

Känner inte till det och vet inte vad det 

finns för se värdigheter där.

Vet inte vad det har att erbjuda

För lång båtresa

Kanske för att, det inte 

finns något som lockar

Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Danmark

Jo større typografi, jo flere gange er udsagnet nævnt:

Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?

Danske udsagn om Nordjylland : Citater

Rejser hellere til udlandet

Jeg er ikke meget til natur, og Skagen er 

for fashionabelt

Det har ingen interesse

Kender for lidt til området og vil bruge 

min tid på andre for mig mere 

spændende områder

Har været der tilstrækkeligt

Jeg kender ikke nok til 

områder og feriemål her

Intet af interesse for 

min familie, måske besøg 

uden overnatning.
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Tyskland

Jo større typografi, jo flere gange er udsagnet nævnt:

Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Tyske udsagn om Nordjylland : Citater

Kenne ich einfach nich

und deshalb besteht 

kein Interesse

Weil es im Norden des Landes 

vermutlich zu kalt ist

Zu kalt

Kein alleinstellungsmerkmal 

gegenüber anderen 

Dänemark-Regionen.

Zu nördlich, vermutlich zu kalt

Zu weit weg

Dänemark ist insgesamt 

zu teuer

Åbent spørgsmål: Hvorfor mener ud ikke Nordjylland er et besøg værd?
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Opsamling - Barrierer

De der ikke mener at Nordjylland er et besøg værd i 

Norge mener Nordjylland mangler interessante 

seværdigheder og at der er andre steder er mere 

tiltrækkende som feriemål .

I Sverige er det fordi man mener at Nordjylland ligger 

for langt væk og fordi man ikke kender til det .

I Danmark har de der ikke mener at Nordjylland er et 

besøg værd Ingen interesse for Nordjylland, de mener 

det er for langt væk eller at de Har været der 

tilstrækkeligt.

I Tyskland er det helt overvejende afstanden der 

afholder dem fra Nordjylland. 
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Inspirationssøgning 6



Hvis du skulle søge information, viden 

og inspiration om ferie i Nordjylland, hvor 

ville du da søge dette ?

22%

14%

93%

37%

25%

9%

16%

6%

15%

2% 1%

Brochurer

Turistkontorer

Internettet

Kollegaer/venner/bekendte

Har været der før

Annoncer

Artikler

Feriemesser

Rejsebureauer

TV-reklamer

Ved ikke

Internettet er det sted markant flest ville søge information i de undersøgte regioner i Norge.

Som nummer to vil man benytte kollegaer/venner/´bekendte.

Kun 14% ville vælge turistkontorer og kun 15%  ville vælge rejsebureauer.
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Hvis du skulle søge information, viden

og inspiration om ferie i Nordjylland, hvor 

ville du da søge dette ? 

32%

22%

94%

39%

26%

13% 12%

6%

24%

2% 2%

Brochurer

Turistkontorer

Internettet

Kollegaer/venner/bekendte

Har været der før

Annoncer

Artikler

Feriemesser

Rejsebureauer

TV-reklamer

Ved ikke

I Sverige vil langt de flest anvende Internettet til at søge information, viden og inspiration om ferie i Nordjylland, nemlig hele 94%.

Som nummer ville man i Sverige benytte kollegaer/venner/bekendte.
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Hvis du skulle søge information, viden 

og inspiration om ferie i Nordjylland, hvor 

ville du da søge dette ?

32% 32%

88%

35%
37%

11% 12%

6%
9%

5%
2%

Brochurer

Turistkontorer

Internettet

Kollegaer/venner/bekendte

Har været der før

Annoncer

Artikler

Feriemesser

Rejsebureauer

TV-reklamer

Ved ikke

I Danmark er der flest der ville benytte internettet til information, viden og inspirationssøgning.

Omtrent lige mange ville benytte brochurer, turistkontorer og kollegaer/venner/bekendte.

Kun 9% ville benytte rejsebureaer.
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Hvis du skulle søge information, viden 

og inspiration om ferie i Nordjylland, hvor 

ville du da søge dette ?

35%

21%

91%

29%

14%

6%

11%

16%

42%

4%
2%

Brochurer

Turistkontorer

Internettet

Kollegaer/venner/bekendte

Har været der før

Annoncer

Artikler

Feriemesser

Rejsebureauer

TV-reklamer

Ved ikke

I Tyskland vil hele 91% benytte internettet.

42% ville benytte rejsebureauer.

Kun 14% har været der før.
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Hvor på internettet ville du søge 

information , viden og inspiration om 

ferie i Nordjylland ?

90%

65%

50%

26%

9%

3% 1%

Bruge en søgemaskine (som 
eksempelvis Google) til at finde 
oplysninger om området

Søge på områdets turistsorganisations 
eller byers hjemmeside

Direkte på overnatningssteders og 
attraktioners hjemmeside

Bruge prissammenligningsside(r) om 
priser på ophold og/eller rejse

Bruge debatforums eller sociale medier 
til at finde ud af mere om området

Andet

Ved ikke

Søgemaskiner er det flest ville benytte i Norge.

Næsten 2/3 dele ville søge på områdets turistorganisations eller byers hjemmeside.
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Hvor på internettet ville du søge 

information , viden og inspiration om 

ferie i Nordjylland ? 

85%

51%
54%

40%

9%

5%

1%

Bruge en søgemaskine (som 
eksempelvis Google) til at finde 
oplysninger om området

Søge på områdets turistsorganisations 
eller byers hjemmeside

Direkte på overnatningssteders og 
attraktioners hjemmeside

Bruge prissammenligningsside(r) om 
priser på ophold og/eller rejse

Bruge debatforums eller sociale medier 
til at finde ud af mere om området

Andet

Ved ikke

I de undersøgte regioner i Sverige ville 85% benytte sig af en søgemaskine.
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Hvor på internettet ville du søge 

information , viden og inspiration om 

ferie i Nordjylland ?

89%

62%

57%

19%

4% 3% 1%

Bruge en søgemaskine (som 
eksempelvis Google) til at finde 
oplysninger om området

Søge på områdets turistsorganisations 
eller byers hjemmeside

Direkte på overnatningssteders og 
attraktioners hjemmeside

Bruge prissammenligningsside(r) om 
priser på ophold og/eller rejse

Bruge debatforums eller sociale medier 
til at finde ud af mere om området

Andet

Ved ikke

I Danmark ville kun 19% benytte prissammenligningssider.
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Hvor på internettet ville du søge 

information , viden og inspiration om 

ferie i Nordjylland?

82%

55%

43%

58%

17%

7%

1%

Bruge en søgemaskine (som 
eksempelvis Google) til at finde 
oplysninger om området

Søge på områdets turistsorganisations 
eller byers hjemmeside

Direkte på overnatningssteders og 
attraktioners hjemmeside

Bruge prissammenligningsside(r) om 
priser på ophold og/eller rejse

Bruge debatforums eller sociale medier 
til at finde ud af mere om området

Andet

Ved ikke

I Tyskland vil hele 58% benytte prissammenligningssider.
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Opsamling - Inspirationssøgning

I alle 4 lande er der betydeligt flest der vil bruge 

internettet til at søge information, viden 

og inspiration om ferie i Nordjylland .

Rejsebureau skiller sig ud som kanal i Tyskland. Her vil 

hele 42% benytte denne kanal til information og 

inspiration. 

Både i Norge og Sverige er der mange der vil benytte 

venner og bekendte.

På Internettet vil de fleste i alle fire lande bruge en 

søgemaskine til at søge information, viden og inspiration 

om ferie i Nordjylland.

I Tyskland vil 58% benytte en 

prissammenligningsmaskine, det er det højeste af de fire 

lande. 
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Ferieformer og ferieperioder 7



Hvilke af følgende ferieformer ville 

du overveje ved ferie i Nordjylland? 

32%

71%

58%

27%

33%

27%

15%

21%

29%

25%

15%

16%

6%

12%

51%

23%

8%

5%

2%

4%

1%

4%

38%

7%

Feriecenter

Hotel & Kro

Bed & Breakfast

Camping

Vandrerhjem

Bo hos familie og/eller venner

Feriehus/sommerhus

Bondegårdsferie

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

Hotel og kro ferie er den flest ville overveje i Norge på en kort ferie eller weekend ophold.

På ferier på ca. 1 uge og ferie på 2 uger eller mere vil flest overveje et feriehus/sommerhus.
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Profil - Ferieform

xxx

Feriecent

er

Hotel & 

Kro

Bed & 

Breakfast

Camping Vandrerhj

em

Bo hos 

Familie

Feriehus/S

ommerhus

Bondegård

sferie

Total

Mand 44,5% 47,7% 47,7% 46,6% 47,1% 41,4% 48,0% 43,7% 47,8%

Kvinde 55,5% 52,3% 52,3% 53,4% 52,9% 58,6% 52,0% 56,3% 52,2%

Under 

Etablering
19,6% 18,4% 20,0% 23,2% 25,2% 23,0% 19,1% 20,9% 18,3%

Singler og Par 18,1% 21,2% 22,2% 19,1% 18,3% 18,2% 20,1% 19,5% 20,7%

Familier 44,6% 36,8% 37,3% 45,9% 42,1% 41,2% 41,4% 39,5% 37,2%

Grå Guld 17,6% 23,7% 20,4% 11,8% 14,4% 17,5% 19,4% 20,1% 23,8%

<10.000 

Indbyggere

10.-500.000 

Indbyggere

Mere end 

500.000 

indbyggere

<7.499 DKK 16,9% 13,3% 15,1% 18,6% 21,5% 19,6% 14,4% 18,6% 13,8%

7.500-14.999 25,1% 27,4% 28,4% 27,1% 27,3% 26,0% 25,9% 25,2% 26,9%

15.000-25.000 34,5% 38,2% 35,9% 31,3% 31,6% 33,6% 37,5% 37,5% 38,9%

>25.000 DKK 23,4% 21,1% 20,6% 23,0% 19,5% 20,8% 22,3% 18,6% 20,4%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

46,8% 45,9% 46,3% 42,9% 45,3% 46,0% 45,4% 46,9% 45,9%

Jeg påvirker 

beslutningen 
30,8% 29,3% 28,9% 28,7% 26,6% 28,1% 30,2% 27,5% 28,4%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

14,9% 16,1% 16,8% 18,7% 18,6% 16,8% 16,2% 17,9% 16,7%

Ingen af disse 5,7% 6,8% 6,0% 7,4% 6,9% 6,0% 6,4% 5,1% 6,8%

Vestlandet 25,4% 23,1% 23,0% 24,6% 22,2% 20,0% 23,6% 25,9% 23,4%

Sørlandet 11,4% 9,0% 9,4% 9,6% 11,5% 9,7% 8,8% 7,9% 8,7%

Østlandet 63,2% 67,9% 67,6% 65,8% 66,3% 70,3% 67,6% 66,2% 67,9%

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Region

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Køn

Livsfase

Hotel & Kro samt Bed & 

Breakfast synes at 

appellere bredt til alle 

Nordmænd. 

Derimod er der er flere 

kendetegn der 

karakteriserer de øvrige 

ferieformer. 

Eksempelvis appellere 

Feriecenter til kvinderne 

i Familier med et lavt 

årligt ferieforbrug. 
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På hvilke tidspunkter af året ville du 

overveje ferie i Nordjylland?

35%

50%

28%

27%

30%

47%

55%

16%

3%

3%

12%

17%

38%

2%

1%

2%

Sommer

Efterår

Jul & nytår

Vinter bortset fra jul & nytår

Påske

Forår bortset fra påske

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

Efter¬r er det tidspunkt hvor flest ville overveje kort ferie/weekendophold, med òfor¬ret bortset fra p¬skeò lige efter.

Sommer er det tidspunkt flest i Norge ville overveje en ferie i Nordjylland både på en ferie på ca. 1 uge og en ferie på 2 uger eller mere. Ferie på 2 

uger er tæt på at være helt ude af billedet udenfor sommer sæsonen.
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Hvilke af følgende ferieformer ville 

du overveje ved ferie i Nordjylland? 

41%

74%

65%

34%

48%

37%

25%

26%

23%

27%

20%

23%

17%

9%

47%

18%

6%

8%

7%

8%

5%

5%

27%

6%

Feriecenter

Hotel & Kro

Bed & Breakfast

Camping

Vandrerhjem

Bo hos familie og/eller venner

Feriehus/sommerhus

Bondegårdsferie

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

Der er flest der vil overveje hotel og kro på en kort ferie eller weekend ophold, derefter ville flest overveje bed and breakfast.

Feriehus/sommerhus er den flest ville overveje på ferie på ca. 1 uge og på ferier på 2 uger eller mere.
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Profil - Ferieform

xxx

Feriecent

er

Hotel & 

Kro

Bed & 

Breakfast

Camping Vandrer-

hjem

Bo hos 

Familie

Ferie-

/Sommerh

us

Bonde-

gårdsferie

Total

Mand 43,8% 47,7% 47,4% 44,4% 45,7% 42,1% 45,0% 40,8% 48,1%

Kvinde 56,2% 52,3% 52,6% 55,6% 54,3% 57,9% 55,0% 59,2% 51,9%

Under 

Etablering
12,8% 13,0% 13,7% 12,8% 13,6% 14,2% 13,5% 14,3% 13,6%

Singler og Par 16,0% 19,5% 18,7% 18,5% 19,2% 19,0% 16,8% 17,0% 19,3%

Familier 45,0% 38,4% 40,8% 48,9% 41,7% 45,3% 42,4% 45,7% 38,6%

Grå Guld 26,1% 29,1% 26,7% 19,8% 25,6% 21,5% 27,3% 23,0% 28,5%

<10.000 

Indbyggere
30,4% 26,9% 27,5% 30,0% 28,7% 30,1% 26,5% 30,3% 27,6%

10.-500.000 

Indbyggere
49,9% 51,4% 50,8% 52,0% 50,8% 49,9% 50,5% 49,5% 50,4%

Mere end 

500.000 

indbyggere

19,5% 21,3% 21,1% 17,8% 19,8% 19,7% 22,4% 19,7% 21,5%

<7.499 DKK 17,0% 13,8% 15,2% 18,5% 17,9% 19,1% 14,5% 18,2% 14,1%

7.500-14.999 24,0% 23,8% 24,0% 23,3% 25,1% 23,9% 21,7% 25,0% 23,2%

15.000-25.000 38,1% 40,2% 40,4% 37,3% 39,3% 38,5% 42,5% 37,5% 41,9%

>25.000 DKK 21,0% 22,2% 20,4% 20,8% 17,7% 18,6% 21,2% 19,3% 20,8%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

42,6% 40,8% 39,3% 41,0% 38,1% 42,8% 40,8% 41,9% 39,7%

Jeg påvirker 

beslutningen 
37,1% 38,3% 38,1% 36,4% 38,5% 35,9% 37,9% 35,7% 37,6%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

13,4% 13,3% 14,3% 15,0% 15,5% 14,2% 12,4% 15,4% 13,1%

Ingen af disse 4,8% 5,5% 6,1% 5,7% 5,6% 4,6% 6,4% 4,9% 6,7%

Halland 13,1% 13,7% 13,1% 13,4% 12,7% 11,3% 12,3% 13,2% 13,8%

Västra 76,2% 74,6% 75,0% 74,1% 74,9% 75,6% 75,5% 73,2% 74,6%

Värmland 10,7% 11,7% 11,9% 12,5% 12,4% 13,1% 12,2% 13,5% 11,7%

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Region

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Køn

Livsfase

Som I Norge er 

svenskernes appel til 

Hotel & Kro samt Bed & 

Breakfast bredt 

appellerende. I Sverige 

gælder dette også for 

Sommerhusferie. 

Camping kendetegnes 

ved at vække større 

interesse blandt kvinder 

i Familier udenfor 

storbyerne (Göteborg) 

med lavt årligt 

ferieforbrug.
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På hvilke tidspunkter af året ville du 

overveje ferie i Nordjylland?

48%

56%

29%

28%

40%

51%

59%

12%

3%

2%

8%

15%

27%

3%

1%

1%

4%

Sommer

Efterår

Jul & nytår

Vinter bortset fra jul & nytår

Påske

Forår bortset fra påske

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

Efter¬r er det tidspunkt hvor flest ville overveje kort ferie/weekendophold, med òfor¬ret bortset fra p¬skeò og sommer lige efter.

Sommer er det tidspunkt flest i Sverige ville overveje en ferie i Nordjylland både på en ferie på ca. 1 uge og en ferie på 2 uger eller mere.
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Hvilke af følgende ferieformer ville 

du overveje ved ferie i Nordjylland? 

31%

69%

48%

15%

28%

38%

24%

12%

28%

13%

10%

26%

10%

14%

62%

15%

7%

4%

3%

11%

3%

6%

27%

3%

Feriecenter

Hotel & Kro

Bed & Breakfast

Camping

Vandrerhjem

Bo hos familie og/eller venner

Feriehus/sommerhus

Bondegårdsferie

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

Der er flest der vil overveje hotel og kro på en kort ferie eller weekend ophold, derefter ville flest overveje bed and breakfast.

Feriehus/sommerhus er den flest ville overveje på ferie på ca. 1 uge og på ferier på 2 uger eller mere.
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Profil - Ferieform

xxx

Feriecent

er

Hotel & 

Kro

Bed & 

Breakfast

Camping Vandrer-

hjem

Bo hos 

Familie

Ferie-

/Sommerh

us

Bonde-

gårdsferie

Total

Mand 46,0% 45,9% 46,3% 45,7% 45,5% 47,0% 48,1% 48,1% 48,4%

Kvinde 54,0% 54,1% 53,7% 54,3% 54,5% 53,0% 51,9% 51,9% 51,6%

Under 

Etablering
14,6% 13,2% 15,2% 17,3% 17,4% 16,4% 12,8% 21,1% 11,8%

Singler og Par 18,9% 22,0% 23,1% 17,9% 19,5% 19,1% 22,2% 14,9% 21,7%

Familier 45,9% 37,1% 35,8% 49,0% 41,6% 39,1% 39,0% 42,1% 37,0%

Grå Guld 20,6% 27,6% 25,9% 15,8% 21,6% 25,4% 26,0% 21,9% 29,5%

<10.000 

Indbyggere
33,9% 30,7% 31,0% 35,7% 30,7% 27,6% 31,8% 32,6% 32,5%

10.-500.000 

Indbyggere
49,6% 46,9% 47,1% 46,4% 47,2% 50,6% 48,3% 47,1% 47,4%

Mere end 

500.000 

indbyggere

16,5% 22,4% 22,0% 17,9% 22,1% 21,8% 19,9% 20,2% 20,2%

<7.499 DKK 37,3% 35,2% 39,5% 38,9% 43,5% 36,1% 36,8% 40,2% 37,5%

7.500-14.999 23,2% 24,9% 26,0% 23,7% 23,9% 26,8% 23,7% 23,9% 23,5%

15.000-25.000 27,7% 28,6% 24,5% 24,5% 23,2% 26,6% 28,3% 22,5% 28,2%

>25.000 DKK 11,9% 11,4% 9,9% 13,0% 9,5% 10,5% 11,2% 13,4% 10,8%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

39,7% 37,7% 37,3% 38,0% 36,1% 38,4% 37,1% 36,0% 37,0%

Jeg påvirker 

beslutningen 
39,8% 40,8% 40,0% 40,1% 41,5% 38,4% 40,7% 40,9% 40,3%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

11,6% 14,0% 14,8% 12,5% 14,6% 15,1% 13,5% 14,0% 13,6%

Ingen af disse 6,3% 5,2% 5,6% 5,9% 5,1% 5,5% 6,5% 4,5% 6,9%

København 17,6% 23,8% 22,7% 18,3% 23,4% 23,2% 20,9% 22,3% 21,1%

Sjælland excl. 22,5% 24,9% 22,5% 25,2% 24,0% 23,0% 22,4% 25,2% 22,7%

Bornholm ,9% ,7% ,9% ,8% ,9% ,8% ,6% 1,2% ,6%

Fyn
10,0% 10,1% 12,6% 10,2% 12,0% 11,1% 11,3% 13,2% 11,4%

Sydjylland 9,6% 9,1% 10,3% 9,7% 9,6% 8,2% 9,8% 10,3% 10,1%

Østjylland
19,1% 15,1% 15,0% 16,0% 15,3% 16,7% 17,0% 16,1% 15,7%

Vestjylland 7,2% 6,8% 7,3% 7,9% 7,5% 5,6% 7,0% 3,7% 7,6%

Nordjylland 13,0% 9,6% 8,6% 12,0% 7,5% 11,3% 11,1% 7,9% 10,8%

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Region

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Køn

Livsfase

Blandt danskere 

appellerer 

bondegårdsferie til de 

yngre samt familierne. 

Dette viser sig også i I

forhold til årligt 

ferieforbrug da varierer 

dette mellem den lave 

(under etablering) og 

høje forbrugsgruppe 

(familier). 
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På hvilke tidspunkter af året ville du 

overveje ferie i Nordjylland?

36%

56%

20%

28%

42%

49%

60%

25%

6%

13%

17%

22%

29%

4%

2%

3%

2%

4%

Sommer

Efterår

Jul & nytår

Vinter bortset fra jul & nytår

Påske

Forår bortset fra påske

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

I Danmark er der flest der ville overveje ferie på ca. 1 uge eller ferie på 2 uger eller mere om sommeren.
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Hvilke af følgende ferieformer ville 

du overveje ved ferie i Nordjylland? 

19%

46%

35%

15%

15%

14%

20%

9%

24%

36%

20%

16%

10%

13%

49%

25%

13%

19%

9%

12%

5%

11%

61%

22%

Feriecenter

Hotel & Kro

Bed & Breakfast

Camping

Vandrerhjem

Bo hos familie og/eller venner

Feriehus/sommerhus

Bondegårdsferie

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

Der er flest der vil overveje hotel og kro på en kort ferie eller weekend ophold, derefter ville flest overveje bed and breakfast.

Feriehus/sommerhus ville 61% overveje på ferie på ca. 1 uge og  49% på ferier på 2 uger eller mere.
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Profil - Ferieform

xxx

Feriecent

er

Hotel & 

Kro

Bed & 

Breakfast

Camping Vandrer-

hjem

Bo hos 

Familie

Ferie-

/Sommerh

us

Bonde-

gårdsferie

Total

Mand 49,5% 51,8% 49,7% 52,4% 56,8% 53,4% 50,6% 45,6% 51,4%

Kvinde 50,5% 48,2% 50,3% 47,6% 43,2% 46,6% 49,4% 54,4% 48,6%

Under 

Etablering
22,7% 24,9% 25,8% 28,2% 31,7% 25,3% 22,9% 21,1% 23,3%

Singler og Par 26,3% 31,3% 30,8% 24,3% 23,8% 27,1% 29,5% 26,8% 29,8%

Familier 46,1% 37,6% 38,6% 44,3% 41,0% 43,8% 40,6% 47,4% 39,8%

Grå Guld 4,8% 6,3% 4,8% 3,2% 3,5% 3,8% 7,1% 4,8% 7,1%

<10.000 

Indbyggere
28,7% 26,1% 23,7% 29,8% 29,2% 29,6% 28,7% 28,6% 28,3%

10.-500.000 

Indbyggere
43,5% 40,7% 40,7% 40,1% 43,4% 38,8% 38,8% 36,9% 39,4%

Mere end 

500.000 

indbyggere

27,8% 33,2% 35,7% 29,1% 27,4% 31,6% 32,1% 34,4% 31,9%

<7.499 DKK 33,4% 31,6% 34,3% 37,8% 43,1% 37,5% 31,7% 35,4% 31,3%

7.500-14.999 31,0% 30,9% 30,1% 27,0% 25,7% 25,5% 30,7% 25,3% 30,4%

15.000-25.000 24,1% 26,2% 24,2% 24,0% 18,8% 23,2% 27,0% 24,7% 27,9%

>25.000 DKK 11,5% 11,3% 11,4% 11,2% 12,4% 13,9% 10,7% 14,6% 10,5%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

45,8% 45,3% 45,0% 37,1% 37,4% 39,5% 42,8% 45,2% 43,3%

Jeg påvirker 

beslutningen 
36,1% 32,8% 32,0% 40,0% 38,3% 39,5% 36,9% 36,7% 36,1%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

11,4% 12,6% 13,4% 14,8% 16,3% 14,4% 11,0% 11,6% 10,9%

Ingen af disse 4,4% 5,9% 6,0% 3,9% 4,0% 4,1% 6,7% 4,5% 6,3%

Berlin 14,7% 18,6% 19,2% 15,9% 13,7% 17,5% 17,1% 20,6% 17,3%

Bremen 17,8% 16,3% 15,3% 17,5% 18,1% 19,6% 18,5% 16,3% 17,9%

Hamborg 10,6% 11,3% 12,2% 11,4% 12,8% 11,7% 11,3% 11,3% 10,9%

Mecklenburg-

Vorpommern
3,1% 3,8% 3,9% 3,6% 4,0% 3,8% 3,7% 3,5% 3,6%

Niedersachse

n

43,6% 40,6% 40,7% 44,2% 40,1% 36,8% 40,9% 38,9% 41,4%

Schleswig 

Holstein
10,1% 9,5% 8,7% 7,5% 11,5% 10,7% 8,6% 9,3% 8,8%

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Region

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Køn

Livsfase

Blandt potentielle tyske 

turister er der stor 

varians i forhold til 

vandrerhjem. Det i 

livsfasen Under 

Etablering, Mænd, fra 

mellemstore byer med 

lavt årligt ferieforbrug 

der er 

overrepræsenteret ved 

denne ferieform. 

Derudover er der flere 

der bor alene, der er 

fristet af vandrerhjem.
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På hvilke tidspunkter af året ville du 

overveje ferie i Nordjylland?

35%

32%

24%

20%

28%

31%

50%

41%

17%

16%

28%

36%

59%

15%

5%

7%

10%

18%

Sommer

Efterår

Jul & nytår

Vinter bortset fra jul & nytår

Påske

Forår bortset fra påske

Korte ferier/weekendophold(1-4 dage)

Ferier på ca. 1 uge

Ferier på 2 uger eller mere

I Tyskland er den ferieform flest ville overveje òferie p¬ 2 uger eller mereò om sommeren.

Sommeren er ogs¬ den ¬rstid hvor flest ville overveje òkorte ferier/weekendopholdò og òferier p¬ ca. 1 ugeò. Men i det hele taget er 2 ugers ferie i 

Nordjylland attraktivt i flere perioder over året. 
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Hvilke af følgende forhold er vigtige for 

dit valg om evt. at skulle holde ferie i 

Nordjylland?

2,75

3,

3,25

3,5

3,75

4,

4,25

%

10%

20%

30%

40%

50%

60%
Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? I 
sommersæsonen

Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? Uden for 
sommersæsonen

Hvor gode muligheder vil du 
umiddelbart vurdere, der er i 
Nordjylland på følgende 
forhold?

Gode spisesteder/caféer er det vigtigste for de undersøgte Norske regioner både ved ferie i og uden for sæsonen i Nordjylland.

Gode strande er det mindst vigtige ved ferier i Nordjylland uden for sommersæsonen, det er samtidig det næstmest vigtige ved ferier i 

sommersæsonen.

Gode muligheder for cykelture er det forhold der bliver vurderet  som havende de bedste muligheder ved ferie i Nordjylland, men det er langt fra det 
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Hvilke af følgende forhold er vigtige for 

dit valg om evt. at skulle holde ferie i 

Nordjylland?

2,75

3,

3,25

3,5

3,75

4,

4,25

%

10%

20%

30%

40%

50%

60%
Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? I 
sommersæsonen

Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? Uden for 
sommersæsonen

Hvor gode muligheder vil du 
umiddelbart vurdere, der er i 
Nordjylland på følgende 
forhold?

Attraktiv pris er det der bliver anset som vigtigst ved ferie både i og uden for sommersæsonen. Men det er  også der hvor mulighederne bliver 

vurderet lavest.

Gode muligheder for cykelture er det forhold i Nordjylland der bliver vurderet højest. 
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Hvilke af følgende forhold er vigtige for 

dit valg om evt. at skulle holde ferie i 

Nordjylland?

Mulighed for gode naturoplevelser er det vigtigste både i og uden for sommersæsonen og det er samtidig det der hvor muligheder bliver vurderet 

højest.

Mulighed for attraktiv pris er det forhold der bliver vurderet lavest. 

2,75

3,

3,25

3,5

3,75

4,

4,25

%

10%

20%

30%

40%

50%

60%
Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? I 
sommersæsonen

Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? Uden for 
sommersæsonen

Hvor gode muligheder vil du 
umiddelbart vurdere, der er i 
Nordjylland på følgende 
forhold?
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Hvilke af følgende forhold er vigtige 

for dit valg om evt. at skulle holde ferie i 

Nordjylland?

2,75

3,

3,25

3,5

3,75

4,

4,25

%

10%

20%

30%

40%

50%

60%
Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? I 
sommersæsonen

Hvilke af følgende forhold er 
vigtige for dit valg om evt. at 
skulle holde ferie i 
Nordjylland? Uden for 
sommersæsonen

Hvor gode muligheder vil du 
umiddelbart vurdere, der er i 
Nordjylland på følgende 
forhold?

Attraktiv pris er det der bliver anset som vigtigst uden for sommersæsonen. 

Det er også muligheder for attraktiv pris der bliver vurderet lavest.

Kunst og kunsthåndværk bliver vurderet som mindst vigtigt både i og uden for sæsonen.
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Opsamling ðFerieformer og perioder

Hotel og kroferie er den ferieform flest ville overveje ved 

kortferie/weekend ophold. Og efter den kommer bed and 

breakfast .

I Tyskland er der flere der vil overveje de forskellige årstider ved 

ferieformen ferie på 2 uger eller mere end der er i de andre 

lande .

Der er flest i alle fire lande der ville overveje ferie i Nordjylland 

om sommeren. I Norge,  Sverige og Danmark ville flest overveje 

ferieformen ferie på ca. 1 uge. I Tyskland er det ferieformen 

ferie på 2 uger eller mere .

Den større præference for længere ferie i Nordjylland passer 

godt med Tysklands vurdering af Nordjylland som en 

feriedestination der ligger langt væk .

I Norge, Sverige og Danmark ville omkring halvdelen overveje 

kortferie/weekend ophold i Nordjylland om efteråret og om 

foråret bortset fra påsken.

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder 82



Opsamling ðFerieformer og perioder

Uden for sæsonen er det gode strande der i Norge, Sverige og 

Danmark bliver vurderet som mindst vigtigt, i Tyskland er det 

mindst vigtige kunst og kunsthåndværk .

I Danmark og i Tyskland bliver mulighederne for gode 

naturoplevelser vurderet som henholdsvis højest og næsthøjest 

af de nævnte forhold .

I Danmark og i Tyskland bliver mulighederne for gode 

naturoplevelser vurderet som henholdsvis højest og næsthøjest 

af de nævnte forhold.

I Norge og Sverige ligger vurderingen henholdsvis lige under og 

lige over midten .

Vigtigheden af attraktiv pris bliver vurderet højt både i og uden 

for sæsonen, men det er også der hvor mulighederne i 

Nordjylland bliver vurderet lavest .

Kendskabsanalyse, Toppen af Danmark | Ferieformer og ferieperioder 83



Fokus på ferie udenfor sommer 

sæsonen

8



Fokus på ferie UDENFOR sæsonen

Vigtige parametre

Her vises en beregnet sammenhæng mellem den opfattelse de potentielle turister har af Nordjylland på de 14 kriterier der indgår i undersøgelsen 

og lysten til at tage til Nordjylland udenfor sæsonen for henholdsvis 1-4 dage, 1 uge eller 2 uger. 

Sammenhængen i Norge viser at de turister der enten har en opfattelse af Nordjylland som et godt sted for cykelture, eller et område med 

hyggelige bymiljøer i statistisk sammen i højere grad end de øvrige, mener at Nordjylland er et attraktivt sted at tage på 1-4 dages ophold udenfor 

sommer sæsonen. Dette adskiller sig i nogen grad for hvad der i Norge ellers udtrykkes som værende vigtigt i forhold til ferie udenfor 

sommersæsonen.

Ved de længere ferier stemmer den udtrykte vigtighed i højere grad overens med den beregnede. Shopping, hyggelige bymiljøer er af afgørende 

betydning for Nordmændende, ligesom det lokale aspekt ved at opleve det òÞgte Nordjyllandò trÞder frem som en betydende faktor. Dvs. 

opfattelse af at man kan tage til Nordjylland og opleve imßdekommenhed og òikke-turistedeò oplevelser virker som en ubevidst drivkraft for et besøg 

i Nordjylland af minimum en uges varighed.

Hvad udtrykkes som 
vigtigt?

ÅGode 
spisesteder/caféer

ÅHyggelige bymiljøer

ÅKvalitet i overnatningen

ÅAttraktiv pris

ÅGode shopping 
muligheder

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Kort ophold 1-4 dage

ÅGode muligheder for 
cykelture

ÅHyggelige bymiljøer

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Omkring 1 uge

ÅGode shopping 
muligheder

ÅHyggelige bymiljøer

ÅMulighed for at møde 
den lokale befolkning 
og opleve det ægte 
Nordjylland

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

2 uger eller mere

ÅMulighed for at møde 
den lokale befolkning 
og opleve det ægte 
Nordjylland

ÅAktiviteter til børnene

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhængen mellem attraktivitet 

og Nordjyllands oplevede styrker
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1-4 dage 1 uge 2 uger Total

Mand 44,2% 43,1% 44,4% 47,5%

Kvinde 55,8% 56,9% 55,6% 52,5%

Under 

Etablering
20,0% 21,9% 25,0% 18,2%

Singler og Par 20,6% 15,4% 17,9% 20,7%

Familier 36,9% 43,8% 39,3% 37,2%

Grå Guld 22,6% 18,9% 17,9% 23,9%

<10.000 

Indbyggere

10.-500.000 

Indbyggere

Mere end 

500.000 

indbyggere

<7.499 DKK 13,3% 16,7% 36,0% 14,1%

7.500-14.999 28,4% 27,4% 24,0% 26,6%

15.000-25.000 38,0% 33,9% 32,0% 38,6%

>25.000 DKK 20,3% 22,0% 8,0% 20,7%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

47,8% 43,4% 48,0% 45,8%

Jeg påvirker 

beslutningen 
28,6% 30,8% 24,0% 28,3%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

15,9% 17,7% 20,0% 16,8%

Ingen af disse 6,7% 6,6% 8,0% 6,8%

Vestlandet 23,2% 20,3% 22,2% 23,3%

Sørlandet 10,3% 10,4% 11,1% 8,8%

Østlandet 66,5% 69,3% 66,7% 67,9%

Region

Køn

Livsfase

Urbanisering

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Beslutnings-

rolle i 

husstanden

Hvem tiltrækkes af ophold udenfor sæsonen?

Profilen på den Norske turist der er tiltrukket af 

Nordjylland udenfor sommersæsonen viser en 

klar overvægt af kvinder for både ferie af 

henholdsvis 1-4 dage, 1 uge eller 2 ugers 

varighed. Og det er i højere grad yngre 

Nordmænd uden børn eller familier med børn. 

Folk over 35 år uden børn og de ældre er i 

mindre grad tiltrukket af Nordjylland udenfor 

sæsonen. 

Samtidig viser sammenhængen til 

husstandens årlige ferieforbrug, at det er de 

relativt mindre forbrugende nordmænd, der er 

tiltrukket af det nordjyske udenfor sæsonen, 

ligesom at de i lidt højere grad kommer fra den 

geografisk nærmere region Sørlandet.
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Fokus på ferie UDENFOR sæsonen

Vigtige parametre

I Sverige betyder opfattelsen af Nordjylland som et sted for aktiv ferie og cykelture mere end det umiddelbart udtrykkes af de potentielle turister. Så 

selvom det ikke nßdvendigvis er for òde mangeò, s¬ kan de der opfatter Nordjylland som godt sted for aktiv ferie og cykelturealtså i nemmere grad 

òovertalesò til at besßge Nordjylland udenfor sÞsonen.

En positiv opfattelsen af Nordjylland som et sted med rigt kunst og kulturliv træder frem for svenskerne i forhold til at være at være tiltrukket af 

længere ophold i Nordjylland udenfor sommersæsonen. Det er også i forhold til længere ferier at opfattelsen af at kunne møde den lokale 

befolkning bliver til en drivkraft for attraktivitet.

Hvad udtrykkes som 
vigtigt?

ÅAttraktiv pris

ÅGode 
spisesteder/caféer

ÅKvalitet i overnatningen

ÅHyggelige bymiljøer

ÅGode 
shoppingmuligheder

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Kort ophold 1-4 dage

ÅAktiviteter til børnene

ÅGode muligheder for 
cykelture

ÅGod mulighed for aktiv 
ferie

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Omkring 1 uge

ÅKunst og 
kunsthåndværk

ÅGode muligheder for 
cykelture

ÅGod mulighed for aktiv 
ferie

ÅMulighed for gode 
naturoplevelser

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

2 uger eller mere

ÅGode muligheder for 
cykelture

ÅGodt kulturelt udbud i 
området

ÅHyggelige bymiljøer

ÅMulighed for at møde 
den lokale befolkning 
og opleve det ægte 
Nordjylland

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhængen mellem Nordjyllands 

attraktivitet og Nordjyllands oplevede styrker
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1-4 dage 1 uge 2 uger Total

Mand 44,9% 43,6% 43,2% 47,8%

Kvinde 55,1% 56,4% 56,8% 52,2%

Under 

Etablering
10,7% 13,4% 23,9% 13,5%

Singler og Par 17,9% 18,2% 23,9% 19,3%

Familier 40,1% 31,6% 21,7% 38,8%

Grå Guld 31,3% 36,9% 30,4% 28,4%

<10.000 

Indbyggere
28,1% 37,4% 31,8% 27,8%

10.-500.000 

Indbyggere
50,9% 46,0% 50,0% 50,6%

Mere end 

500.000 

indbyggere

20,7% 16,6% 18,2% 21,1%

<7.499 DKK 11,6% 19,5% 18,4% 14,3%

7.500-14.999 25,6% 27,0% 31,6% 22,8%

15.000-25.000 40,4% 39,7% 39,5% 41,8%

>25.000 DKK 22,4% 13,8% 10,5% 21,1%

Jeg er den 

primære 

initiativtager og 

41,2% 46,2% 38,6% 40,0%

Jeg påvirker 

beslutningen 
38,5% 31,7% 25,0% 37,3%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt selv
13,3% 15,6% 15,9% 13,2%

Ingen af disse 5,2% 4,3% 11,4% 6,9%

Halland 14,6% 14,4% 13,3% 13,7%

Västra Götaland 74,7% 72,9% 77,8% 74,8%

Värmland 10,7% 12,8% 8,9% 11,6%

Beslutnings-rolle 

i husstanden

Region

Livsfase

Urbanisering

Køn

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Hvem tiltrækkes af ophold udenfor sæsonen?

Kvinderne er også overrepræsenteret i 

Sverige, når profilen de turister der er tiltrukket 

af Nordjylland udenfor sommersæsonen  

tegnes.

I Sveriger er der en tendens til at det er folk fra 

mindre byer og med relativt lave årlig ferie 

budgetter uden børn i husstanden der er fristet 

til at aflægge Nordjylland et besøg.

I forvejen er Västra Götaland det dominerende 

område set ud fra antal personer og dermed 

potentiale, men VG er tilmed 

overrepræsenteret når det kommer til 

Nordjyllands attraktivitet udenfor sæsonen ved 

længere ferier.
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Fokus på ferie UDENFOR sæsonen

Vigtige parametre

De danske opfattelser af Nordjylland og de forhold man finder væsentlige stemmer godt overens. Dette gælder især oplevelsen af muligheder for 

gode naturoplevelser og det rekreative tilbud om ro og fred som området tilbyder. Det gode match mellem behov og indikerer at danskernes 

opfattelse af Nordjylland indikerer at òde ved hvad de f¬rò af Nordjylland ïogså udenfor sommersæsonen, hvilket må siges at være en stor styrke 

for Nordjyllands muligheder for at tiltrække gæster udenfor sæsonen. 

Der hvor man kan arbejde med at højne attraktiviteten handler nok i højere grad om at vise en stor bredde i områdets tilbud og inspirere til 

oplevelser der kan supplere det attraktive kerneløfte Nordjylland allerede tilbyder, med konkrete tilbud og muligheder der kan supplere en rekreativ 

ferie med afslapning og tid til sig selv.

Hvad udtrykkes som 
vigtigt?

ÅMulighed for gode 
naturoplevelser

ÅRo og fred/mulighed for 
at være sig selv

ÅAttraktiv pris

ÅGode 
spisesteder/caféer

ÅHyggelige bymiljøer

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Kort ophold 1-4 dage

ÅGode 
spisesteder/caféer

ÅMulighed for gode 
naturoplevelser

ÅGode 
shoppingmuligheder

ÅHyggelige bymiljøer

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Omkring 1 uge

ÅAktiviteter til børnene

ÅGode muligheder for 
cykelture

ÅRo og fred/mulighed for 
at være sig selv

ÅGode 
shoppingmuligheder

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

2 uger eller mere

ÅKvalitet i overnatningen

ÅRo og fred/mulighed for 
at være sig selv

ÅGode 
spisesteder/caféer

ÅAttraktiv pris

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhængen mellem attraktivitet 

og Nordjyllands oplevede styrker
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1-4 dage 1 uge 2 uger Total

Mand 46,9% 46,4% 47,5% 49,1%

Kvinde 53,1% 53,6% 52,5% 50,9%

Under Etablering
10,1% 15,2% 15,0% 12,2%

Singler og Par 22,4% 17,3% 26,7% 21,6%

Familier 38,2% 43,3% 43,3% 36,9%

Grå Guld 29,3% 24,2% 15,0% 29,3%

<10.000 

Indbyggere
33,4% 31,7% 31,7% 32,4%

10.-500.000 

Indbyggere
46,9% 47,7% 48,3% 47,3%

Mere end 500.000 

indbyggere 19,7% 20,6% 20,0% 20,3%

<7.499 DKK 33,7% 34,1% 33,3% 38,5%

7.500-14.999 DKK 24,6% 24,8% 28,6% 23,8%

15.000-25.000 DKK 31,5% 29,2% 23,8% 27,2%

>25.000 DKK 10,2% 12,0% 14,3% 10,4%

Jeg er den 

primære 

initiativtager og 

39,3% 38,1% 31,1% 36,8%

Jeg påvirker 

beslutningen 
41,1% 41,5% 39,3% 40,1%

Jeg bor alene og 

bestemmer 

derfor helt selv
12,9% 12,4% 16,4% 13,8%

Ingen af disse 5,0% 5,7% 6,6% 6,9%

København 20,8% 21,6% 18,3% 21,1%

Sjælland excl. 22,6% 25,0% 23,3% 22,7%

Bornholm ,8% ,5% ,6%

Fyn
10,7% 11,6% 18,3% 11,5%

Sydjylland 10,2% 7,2% 6,7% 10,0%

Østjylland
17,3% 16,5% 20,0% 15,7%

Vestjylland 7,7% 4,9% 1,7% 7,6%

Nordjylland 9,9% 12,6% 11,7% 10,8%

Beslutnings-rolle 

i husstanden

Region

Livsfase

Urbanisering

Køn

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Hvem tiltrækkes af ophold udenfor sæsonen?

I Danmark er kvinderne ligeledes 

overrepræsenteret, så denne tendens er en 

samlet nordisk tendens. 

Overrepræsentationen er dog ikke så stor som 

i Norge og Sverige.

Til gengæld adskiller de tiltrukkede danskere 

sig ved at være familier med børn med et 

højere årligt ferieforbrug.

Geografisk er Sjælland ekskl. Kbh en smule 

overrepræsenteret, ligesom Fynboer og 

Østjyder.
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Fokus på ferie UDENFOR sæsonen

Vigtige parametre

Hyggelige bymiljøer, shopping muligheder og gode spisesteder viser sig som en drivkraft for tyskerne, selvom de som udgangspunkt ikke selv er 

bevidste herom.

Ro og fred appellerer mod længere ferier og oplevelsen af at prisen er i orden får større betydning ved ferier med en varighed på 2 uger eller mere. 

De gode shoppingmuligheder ender ikke så højt oppe når tyskerne selv skal prioriterer de 14 forhold på vigtighed, men opfattelsen af gode 

shopping muligheder betyder dog en del i forhold til om man er tillokket af at tage til Nordjylland udenfor sæsonen.

Hvad udtrykkes som 
vigtigt?

ÅAttraktiv pris

ÅRo og fred/mulighed for 
at være sig selv

ÅKvalitet i overnatningen

ÅMulighed for gode 
naturoplevelser

ÅMulighed for at møde 
den lokale befolkning 
og opleve det ægte 
Nordjylland

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Kort ophold 1-4 dage

ÅGode muligheder for 
cykelture

ÅGode 
spisesteder/caféer

ÅGode shopping 
muligheder

ÅHyggelige bymiljøer

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

Omkring 1 uge

ÅKvalitet i overnatningen

ÅRo og fred/mulighed for 
at være sig selv

Hvad viser sig 
vigtigt/opleves vigtigt?

2 uger eller mere

ÅGode 
shoppingmuligheder

ÅHyggelige bymiljøer

ÅAttraktiv pris

ÅRo og fred/mulighed for 
at være sig selv

Beregnet vigtighed der udtrykker sammenhængen mellem attraktivitet 

og Nordjyllands oplevede styrker
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1-4 dage 1 uge 2 uger Total

Mand 48,6% 50,8% 50,0% 51,8%

Kvinde 51,4% 49,2% 50,0% 48,2%

Under 

Etablering
24,3% 26,1% 20,4% 23,1%

Singler og Par 29,0% 28,2% 31,9% 28,8%

Familier 41,0% 40,3% 43,4% 40,6%

Grå Guld 5,6% 5,4% 4,4% 7,4%

<10.000 

Indbyggere
31,9% 30,8% 23,9% 28,6%

10.-500.000 

Indbyggere
37,6% 38,3% 44,2% 39,3%

Mere end 

500.000 

indbyggere

30,5% 30,8% 30,5% 31,8%

<7.499 DKK 31,8% 29,1% 29,8% 30,9%

7.500-14.999 31,8% 33,0% 26,8% 31,1%

15.000-25.000 26,5% 27,8% 28,8% 27,9%

>25.000 DKK 9,9% 10,1% 14,6% 10,1%

Jeg er den 

primære 

initiativtager 

44,7% 43,0% 48,9% 43,4%

Jeg påvirker 

beslutningen 
35,7% 36,3% 33,3% 36,0%

Jeg bor alene 

og bestemmer 

derfor helt 

selv

11,2% 12,0% 11,6% 11,2%

Ingen af disse 6,4% 6,9% 4,9% 6,3%

Berlin 15,9% 14,2% 16,8% 17,4%

Bremen 3,8% 3,3% 3,1% 3,6%

Hamborg 12,9% 11,7% 12,4% 11,0%

Mecklenburg-

Vorpommern
8,0% 7,7% 4,9% 8,8%

Niedersachse

n

40,2% 43,8% 46,0% 41,3%

Schleswig 

Holstein
19,1% 19,4% 16,8% 17,9%

Beslutnings-rolle 

i husstanden

Region

Livsfase

Urbanisering

Køn

Husstandens 

årlige 

ferieforbrug i 

DKK

Hvem tiltrækkes af ophold udenfor sæsonen?

I Tyskland er kønsfordelingen ligelig og i det 

hele taget er profilen mere uklar end for de 

nordiske lande.

De ældre er dog underrepræsenteret i forhold 

til at ville besøge Nordjylland udenfor 

sæsonen, mens familierne er en smule 

overrepræsenteret når det gælder de længere 

ferier.

I forhold til region er den østlige del af det 

tyske område mindre interesserede i 

Nordjylland udenfor sæsonen, med Berlin og 

Mecklenburg/Vorpommern værende 

underrepræsenteret. At det alene peger i 

retning af at det er afstanden/tilgængeligheden 

der er afgørende, viser sig ved at 

Niedersachsen er overrepræsenteret i forhold 

til de længere ferier.
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Opsamling ðUdenfor sæsonen

Generelt er hyggelige bymiljøer, gode shopping muligheder og 

gode spisesteder drivkraft for besøg til Nordjylland udenfor 

sommer sæsonen.

Det óÞgte Nordjyllandó trÞder frem som en lidt skjult men 

afgørende faktor for at højne den Nordjyske attraktivitet udenfor 

sæsonen hos nordmændene og til en vis grad også for svenskerne 

når det gælder ferier af længere varighed.

Det samme gælder oplevelsen af Nordjylland som et godt sted for 

cykelture, hvilket også viser sig betydende i Tyskland.

I Sverige viser kunst og kulturliv sig som vigtigere end i de øvrige 

lande.

På tværs af alle fire lande, nævner de fleste selv at en attraktiv 

pris er vigtigt. Det er dog ikke prisen der er drivkraft for 

Nordjysk attraktivitet udenfor sæsonen.

I de tre nordiske lande er kvinderne i højere grad end mændene 

tillokket af ferie i Nordjylland udenfor sæsonen
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Navne for området og associationer 

hertil.

9



42%

48%

12%

23%

2%

2%

64%

65%

24%

3%

45%

2%

56%

42%

11%

15%

5%

2%

66%

29%

23%

16%

3%

4%

Nordjylland

Toppen af Danmark

Lysets Land

Ved ikke

Vendsyssel

Andet

Tyskland

Danmark

Norge 

Sverige

Området i den nordlige del af Danmark som du kan se fremhævet på 

kortet, kaldes en række forskellige navne. Hvilke af følgende navne 

forbinder du med det viste område?

Nordjylland er det navn flest på tværs af de fire lande forbinder med det afmærkede område.

Ikke overraskende er der markant flere i Danmark der forbinder området med navnet Vendsyssel, end det er tilfældet i de øvrige lande.
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Hvilke af følgende udsagn mener du passer til 

navnet Lysets Land?

38%

37%

21%

31%

8%

7%

6%

1%

15%

36%

29%

28%

20%

15%

14%

9%

18%

32%

22%

16%

15%

11%

9%

6%

6%

29%

46%

26%

26%

19%

8%

11%

4%

3%

23%

Giver positive associationer

Giver lyst til at besøge området

Passer godt til området

Et navn man husker

Passer dårligt til området

Svært at huske

Giver ikke lyst til at besøge området

Giver dårlige associationer

Ved ikke

Tyskland

Danmark

Norge

Sverige

I alle fire lande giver navnet òLysets Landò flest positive associationer.
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Hvilke af følgende udsagn mener du passer til 

navnet Toppen af Danmark?

50%

40%

29%

17%

6%

4%

2%

2%

11%

62%

48%

28%

29%

7%

3%

3%

2%

10%

47%

40%

16%

20%

5%

3%

3%

2%

17%

32%

38%

12%

20%

5%

8%

6%

5%

26%

Passer godt til området

Et navn man husker

Giver lyst til at besøge området

Giver positive associationer

Giver ikke lyst til at besøge området

Passer dårligt til området

Giver dårlige associationer

Svært at huske

Ved ikke

Tyskland

Danmark

Norge

Sverige

På tværs af alle 4 lande mener flest at navnet Toppen af Danmark passer godt til området eller at det er et navn man husker.
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